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논 문 개 요

세계적으로 급속하게 진행되고 있는 고령화와 인구 감소 등에 의한 시장의 축소,세계의

글로벌화로 인한 경쟁심화로 지역경제를 둘러싼 환경이 변화하고 있다.이러한 환경에서

각 지역은 지역이 발전할 수 있고,경제력을 높일 수 있는 여러 방안을 구축하고 있다.여

러 환경의 변화 속에서 지역의 자원이 홍보되고 소비자에게 선택되기 위한 수단 가운데

하나가 지역브랜드이다.우리나라의 지역들은 각각의 지역 브랜드를 선정하고 있지만,지

역 브랜드가 전달하는 이미지나 아이덴티티는 미흡한 실정이다.지역 경제가 지속적으로

발전되기 위해서는 지역에 보다 많은 소득을 창출하는 브랜드화된 제품과 서비스가 필요

하다.이를 위해 지역 문화자원의 브랜드를 만들어 지역의 매력성과 독자성이 발휘되도록

해야 한다.

브랜드의 범위가 문화영역으로까지 확장되면서 무형적 자산에도 브랜드의 개념이 도입되

고 있다.무형적 자산을 가장 잘 활용하고 있는 문화자원의 핵심으로서 ‘축제’가 주목되고

있다.축제는 지역의 이미지를 향상시키고 경제 활성화를 도모한다.

우리 나라도 훌륭한 지역 축제가 많지만 세계적으로 유명한 축제들을 따라잡기에는 가야

할 길이 멀다.해외의 베네치아 카니발이나 리우 카니발과 같은 축제는 축제만을 위해 전

세계에서 찾아오는 방문객들로 넘쳐난다.이 축제들은 지역과의 상관성 안에서 시작됐고,

문화자원을 축제로 만든 것이다.

글로벌화와 문화산업계의 성장으로 우리나라를 찾는 외국인들도 점차 많아지고 있으며.

우리나라의 축제도 글로컬리즘(glocalism)의 관점에서 성장을 도모해야 할 것이다.

이러한 관점에서 본 논문에서는 글로벌화된 지역을 선정하여,그 지역의 특장점과 문화자

원 특성을 가진 지역 축제의 브랜드 아이덴티티 개발 연구를 하고자 한다.

그에 걸맞는 연구 대상으로 제주특별자치도의 제주 프린지 페스티벌(fringefestival)을 선

정하였다.글로벌 섬으로 발돋움한 제주도의 핵심 키워드는 문화개발이다.제주도의 관광

코드가 체험과 문화로 넘어가는 과정이며,경제적 가치로서의 문화자원 개발이 필요한 때

가 온 것이다.

다른 지역의 브랜드와 차별되는 브랜드를 창출하려면 해당 지역만의 개성 있고 특색 있

는 고유의 지역 이미지를 찾아야 한다.제주 프린지 페스티벌은 지역성과 문화예술성을 갖
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추고 있으며,차별화된 브랜드로 성장이 기대되는 축제인 것이다.

21세기에는 콘텐츠의 가치가 국가를 넘어 지역까지 영향을 미치고 있다.제주 프린지 페

스티벌이 우리나라 사람 뿐 아니라,세계의 모든 사람이 문화적으로 공감할 수 있고,긴밀

하게 커뮤니케이션할 수 있는 문화 축제의 중심이 되는 지역 브랜드가 되길 기대한다.
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Ⅰ.서론

A.연구 배경 및 목적

20세기 후반부터 세계는 국가 간의 경쟁을 넘어서 지역을 중심으로 한 사회·경제적

측면의 발전을 도모하게 되었다.지역 자원은 그 지역의 특성과 가치에 맞물려 지역

경제 활성화와 주민의 소득 증대를 높일 수 있는 기회가 된다.그 일환으로 국가나

지방자치단체들은 지역 경제 활성화를 위한 수단으로써 축제를 활용하고 있다.축제

는 지역 경제를 활성화할 뿐만 아니라,지역 문화 발전에도 기여한다.지역 고유의 자

연 및 인문 환경을 토대로 개최되는 세계적으로 유명한 축제가 많다.

우리 나라의 각 지방자치단체들도 지역의 여러 자원을 활용하여 각종 축제를 개최하

고 있다.공공부문에서 시작된 지역축제는 양적성장은 이뤄졌으나 질적성장은 만족스

럽지 못하다는 지적이 끊임없이 나오고 있다.다양한 지역 축제 자원이 있지만,이것

을 상품화하고 육성시키는 것은 초보적 단계에 머물러 있다고 할 수 있다.축제가 좋

은 콘텐츠를 가지고 있어도 질적인 성장을 하지 못하는 이유 중의 하나는 축제 브랜

드화의 미흡함을 꼽을 수 있다.축제의 특성을 나타내는 축제 브랜드 디자인 시스템

의 표현을 배제한 채 축제를 기획하고 운영하여 차별화된 축제 이미지를 심어주지 못

했기 때문이다.

따라서 지역의 축제를 표현하는 디자인 시스템을 확립하여 축제의 독창성을 브랜드

화하는 전략이 필요하다.오늘날의 축제는 지역 발전의 수단을 넘어 ‘브랜드’로서의

가치를 구축할 필요가 있다.과거에는 축제를 보고 느끼는 하드웨어 측면만을 봤다면

축제 방문객들은 점점 즐길거리,체험거리,테마 등 콘텐츠가 있는 소프트웨어 측면을

찾기 시작했다.게다가 요즘은 감성소비,체험소비,가치소비,스토리소비 등 마인드웨

어 측면에서 느끼고 기억에 남길 원한다.이러한 과정 속에서 축제 브랜드 강화는 더

욱 더 필요하다.

축제의 브랜드화로써 얻을 수 있는 축제의 브랜드 오리지널리티는 축제와 개최지역

의 이미지를 확립시키고,축제 관람객에게 고유의 아이덴티티 이미지로 일체감과 차
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별화된 가치를 전달하는 것이다.또한 축제 브랜드 개발로써 개최지역 축제의 다양한

콘텐츠를 경험하는 체험의 즐거움을 제공하고,상품이나 서비스를 특성화시키고 수익

을 창출할 수 있다.

본 논문에서는 지역브랜드로써 지역문화에 관심을 촉발하는 계기를 마련할 축제로

‘제주 프린지 페스티벌(fringefestival)’을 선정하였다.

여가의 인식 변화로 인해 문화생활을 즐기려는 사람들이 늘어나고,삶의 질이 문화

와 밀접해지면서 다양한 문화축제들이 지방자치단체를 중심으로 생겨나고 있다.

그 중에 하나인 제주 프린지 페스티벌은 제주도의 문화예술콘텐츠 자원으로써,2014

년에 3회째 개최되었다.프린지 페스티벌이라는 특성적 문화축제와 지역성이 결합하

여 제주도의 가치를 상승시키는 지역문화축제 브랜드로써의 역할이 확대되도록 하는

것이 본 연구의 목적이라 할 수 있겠다.

문화를 담은 지역브랜드는 지역경제 활성화의 동력이 되고 있다.제주특별자치도의

성장 핵심 키워드는 문화개발이다.세계적인 섬으로 발돋움한 제주도의 위상과 더불

어 제주도의 관광 코드가 문화로 넘어가는 과정에 있다는 점이 경제적 효용 가치로서

의 문화축제 개발의 필요성이라 여겨진다.더 나아가 원도심을 문화예술특구로 발전

시켜 도심재생과 경제 활성화에 기여할 수 있는 축제로 자리매김할 수 있기를 바라는

바이다.

다양한 형식의 축제 브랜드화의 활용은 고루한 과거의 전통축제 접근 방식에 변화를

주면서 방문객들의 참여를 이끌어 내어 축제의 저변을 넓히며 그 자체로 전승,보전

에 기여하게 될 것이다.뿐만 아니라 풍성한 문화적 자산들을 재생산하고 확산시키는

효과까지 거둘 수 있을 것이다.따라서 본 연구를 통해 축제 브랜드화에 도움이 되고

자 한다.
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B.연구 범위 및 방법

본 논문은 문화자원형 지역 축제 브랜드 아이덴티티 확립을 위한 디자인 전략에 관

한 연구이다.문화자원형 지역 축제의 브랜드 가치를 높이는 방안을 제시하기 위해

다음과 같은 방법을 통해 연구를 진행하고자 한다.

제 1장,서론에서는 연구 배경 및 목적을 제시하고,연구 범위 및 방법에 대해 서술

하여 본 연구의 당위성을 논한다.

제 2장,용어 및 개념의 정의는 축제 브랜드 아이덴티티의 이론을 서술한 것으로,축

제 브랜드 아이덴티티의 개념을 정의하고,지역 축제 브랜드 아이덴티티에 대해 세부

적으로 알아본다.선행 연구자의 자료를 통해,지역 축제 브랜드 아이덴티티 확립을

위한 지역 축제 브랜드 유형을 알아보고,경제적 측면과 사회,문화적 측면 등의 효과

를 분석한 지역 축제 브랜드의 기대효과를 알아본다.또 지역 축제의 디자인은 어떤

시각적 표현으로 구성되는지 기본 디자인과 응용 디자인으로 분류한 지역 축제의 디

자인 시스템에 대해 서술하고,지역 축제에 적합한 브랜드 아이덴티티를 전달할 수

있는 표현의 특성을 선행 연구자들의 연구를 통해 정리 후,지역 축제 브랜드의 표현

특성으로 도출하여 맥락 이해를 돕고자 한다.

제 3장,지역 축제 브랜드 현황 및 사례 분석에서는 국외·국내의 지역 문화 자원 축

제 사례 조사로 디자인 시스템 현황을 분석한다.축제의 역사가 오래되어 인지도가

높고,축제 브랜드 아이덴티티 디자인 시스템의 표현방법이 일관성 있고 체계화된 사

례를 조사한다.사례 분석을 통해 차별화된 문화자원형 축제 브랜드 아이덴티티의 이

미지 형성과 활용 방안을 모색하고자 한다.

제 4장,제주 프린지 페스티벌 현황 및 문제점에서는 제주 프린지 페스티벌의 일반

현황,현재 제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 분석과 현황 분석을 통한 문제

점 도출로,브랜드 디자인 현황에 대해 알아본다.또한 제주 프린지 페스티벌 설문조

사 분석과 소결 및 문제점 도출로 설문조사 분석 및 결과를 알아보고자 한다.

제 5장,제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 디자인 전략에서는 앞에서 도출된

문제점의 개선 방향과,축제 브랜드의 표현방법과 표현전략 등에 대한 디자인 방향을

제시한다.

제 6장,결론 및 제언에서는 본 연구의 전반적 내용을 요약하고 서술하여 마무리하

고자 한다.
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Ⅱ.용어 및 개념의 정의

A.축제 브랜드 아이덴티티(FestivalBrandIdentity)

1.축제 브랜드 아이덴티티(FestivalBrandIdentity)의 개념

서양의 축제 관련 용어로 우리나라에서 축제를 영어로 표현할 때 가장 많이 사용되

는 단어는 페스티벌이다.페스티벌의 사전적 의미는 축제를 뜻하며 예술적 요소가 가

미된 제의로 성일(聖日)을 의미하는 라틴어 ‘Festivalis’에서 유래되었다는 점에서 종교

와 관련이 깊다.1)

축제는 고대의 제의(祭儀)에서 시작되었고,인간이 자신의 안위를 기원하고 삶의 질

을 향상시키고자 인위적으로 만든 것이다.오늘날 시대가 변화하면서 축제의 의미가

다양화되었고 유희적 측면으로 점차 바뀌고 있다.

축제 이벤트 학자 게츠(Getz)는 축제를 “공공적이고 주제가 있는 의식”이라고 정의

하였고,따라서 현대적 의미의 축제는 “특정한 의미의 주제를 갖추고,대중들에게 유

희거리를 제공하는 의식”이라고 정의할 수 있다.2)

브랜드 아이덴티티는 ‘시각화,언어화된 브랜드’로서 인식이라는 관념을 시각화하고

다양한 방식으로 표현하여 대상에게 전달하는 포괄적 개념이다.세분화하면 네임,색

채,징글(jingle),심벌,슬로건 등과 같은 언어적·비언어적 요소를 모두 포함한다.

또한 브랜드 아이덴티티는 소비자들이 직,간접적으로 경험하는 의미 체계인 브랜드

와 ‘동질성,통일성,일치성,정체성,주체성’등을 의미하는 아이덴티티가 결합된 형태

의 단어이다.3)

따라서 브랜드 아이덴티티는 소구될 수 있는 모든 요소들을 포함한다 할 수 있다.

1)임주완,진종훈(2011),『문화마케팅을 위한 패션쇼 기획과 지역문화축제』 (경기:KSI한국학

술정보㈜),pp.20-21.

2)이정학(2011),『문화관광의 이해』 (서울:대왕사),p.233.

3)손일권(2003),『브랜드 아이덴티티_100년 기업을 넘어서는 브랜드 커뮤니케이션 전략』 (서

울:한성 출판기획),pp.191-192.
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브랜드 분야의 권위자이며 개념적 이론을 제시한 데이비드 아커(DavidA.Aaker)

는 그의 저서에서 “브랜드 아이덴티티를 이해하고 관리하는 것은 강력한 브랜드를 만

들고 나아가 브랜드 아이덴티티를 창조하는데 핵심이 된다.”고 하였다.브랜드 아이덴

티티 관리는 강력한 브랜드 구축에 필수적이며,브랜드가 가지고 있는 무형의 이념이

나 목적을 소비자에게 시각적으로 일관성 있게 보여주어 지속적으로 소비자-브랜드간

의 관계를 맺는 것이라 할 수 있다.4)

이러한 브랜드 아이덴티티의 개념은 축제에서도 적용되고 있다.

축제 브랜드 아이덴티티(festivalbrandidentity)를 정의하자면,말 그대로 축제 고유

의 정체성을 말하는데 축제 브랜드의 가치를 확립시키기 위해 대상에게 이미지를 다

양하게 상징화한 표현방식을 전달해 축제를 연상할 수 있도록 하는 것이다.축제 브

랜드 아이덴티티를 확립하는 목적은 경제성 및 사회·문화적인 효과를 바탕으로 한 경

쟁력 향상을 위한 것으로 고유의 축제 이미지를 상품화할 수 있으며,차별화 전략을

통해 방문객을 유치하고 만족도를 높여 재방문을 유도하기 위해서이다.이런 효과는

축제의 이미지를 강화시켜 더욱 차별화된 축제 브랜드 아이덴티티를 구축한다고 할

수 있다.

일반적 브랜드 아이덴티티의 구성요소와 마찬가지로 축제 브랜드가 나타낼 아이덴티

티에 포함되는 요소는 축제 브랜드의 네임,상징,슬로건,디자인 시스템 등이다.

축제 브랜드 아이덴티티를 보다 잘 이해하기 위해서는 축제 브랜드의 본질과 특성

이 기업 브랜드와 다르다는 점을 유념해야 한다.기업 브랜드에서 소비자에게 보여줄

수 있는 유형의 제품이 존재하며 소비자를 대상으로 한 서비스 활동 등의 중요성을

들 수 있지만,축제 브랜드에서는 유형의 제품보다는 특정 지역에서 찾을 수 있는 지

역 공동체의 가치관과 그 지역만의 역사와 특수성 등 그 지역이 보유하고 있는 무형

의 자산을 방문객에게 선보이는 것이 우선이 된다.즉 그 지역이 가지고 있는 고유한

무형자산을 관광객에게 보여주는 것이 축제 브랜드 아이덴티티의 핵심요소인 것이다.

따라서 문화 마케팅적 측면과 공간·환경적 측면을 함께 고려해야 하는 특성이 있으며,

시간이 지남에 따라 매년 축제의 프로그램과 이벤트가 향상되어야 하는 축제의 시간

적 발전 특성도 가지고 있다 할 수 있겠다.5)

4)DavidA.Aaker(2003),『데이비드 아커의 브랜드 경영』 (서울:비즈니스북스),p.112.

5)장범순(2010),「지역 에코 축제 브랜드 아이덴티티와 관리 전략에 대한 연구」,『브랜드
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속성 브랜드 아이덴티티 축제 브랜드 아이덴티티

아이덴티티 Brand Identity Festival Brand Identity

목표
이윤(매출) 추구, 브랜드연상 

이미지 구축

문화욕구 충족, 지역이미지 제고

지역·문화교류

시·공간성 지속성
축제: 일시적, 제한적

커뮤니케이션: 지속적

마케팅 활동 기업·브랜드마케팅 축제 마케팅

구매자 참여자, 비참여자 관계

브랜드와 고객 브랜드와 고객

브랜드와 고객,

브랜드와 도시·지역장소

고객과 고객

<표 1>브랜드 아이덴티티와 축제 브랜드 아이덴티티

출처: 박선영(2012), 「축제브랜드 아이덴티티 확립을 위한 디자인 전략에 관한 연구」

브랜드 아이덴티티와 축제 브랜드 아이덴티티의 차이점을 <표 1>을 통해 살펴보면,

브랜드 아이덴티티는 기업이나 제품·서비스를 중심으로 타 브랜드와의 차별화를 위한

마케팅을 하며 이윤 및 매출을 위한 브랜드 연상·이미지를 구축 및 강화하기 위해 정

립되고 있다.하지만 축제 브랜드 아이덴티티는 고객들이 반복되고 무료한 일상생활

에서 벗어나 축제를 통해 비일상적인 체험과 경험,유희,그리고 일탈의 욕구를 제도

적으로 보장해주기 위해 정립된다.따라서 문화욕구 및 일탈을 위한 매개체로 이용되

며 도시·지역·장소 브랜드와 연계되어 각 브랜드에 대한 이미지 연상 및 경제적,사

회·문화적 효과 등을 목표로 한다는 점에서 차이를 가진다.

또한 축제 브랜드 아이덴티티는 시·공간성을 갖는다.시·공간적 제약없이 지속적인

브랜드 로열티 형성이 가능한 브랜드 아이덴티티에 반해,축제 브랜드 아이덴티티는

일시적인 축제 개최와 한정된 개최장소로 제한된 공간성을 지닌다.하지만 기술의 진

보와 미디어의 진화에 의해 지속가능한 커뮤니케이션 공간을 형성하고 있을 뿐만 아

니라 축제 브랜드로 얻어지는 경험에 따른 브랜드 인지도 형성,축제 브랜드를 구매

하지 않아도 타인에 의해 자연스럽게 얻게 되는 간접 경험은 다시 또 다른 타인에게

디자인학연구』,제8권.제2호,한국브랜드디자인학회,p.168.
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전달되어 축제 브랜드의 네임이나 로고를 통해 호의적인 연상을 주게 되고,긍정적인

반응이나 태도를 형성함으로써 축제 브랜드에 대한 평판 혹은 명성으로 이어지게 된

다.따라서 축제 브랜드 아이덴티티의 구축은 참여자의 경험과 참여에 의한 관계 구

축과 커뮤니케이션을 위해 참여자에게 전하고자 하는 궁극적인 의미와 가치,그리고

그러한 가치를 제공하는 수단이 되는 정보 및 다양한 콘텐츠와 메시지를 가장 효과적

으로 전달할 수 있는 디자인 시스템을 통한 구성체계로 정립하는 것이다.즉 축제 브

랜드 아이덴티티의 핵심 요소들을 일관성 있게 관리하여 브랜드 연상․이미지를 형성

시키고,보다 강력한 축제 브랜드 구축을 위해서는 일관된 전략으로서 브랜드 이미지

를 유도할 수 있도록 체계적인 축제 브랜드 아이덴티티의 구축이 필요하다.동일한

목적과 통일성을 지닌 아이덴티티는 참여자들에게 쉽고 빠르게 다가갈 수 있는 핵심

적 역량이기 때문이다.6)

브랜드는 이제 단순한 상품의 이름이나 마케팅의 영역을 넘어 하나의 문화로 인식

되고 있다.‘다이나믹코리아’처럼 국가의 이미지도 브랜드화 시키기 위해 상징 심볼을

제정하고,‘안성맞춤 안성’처럼 지역의 이미지도 브랜드화를 위한 시각적 이미지가 하

나의 이미지 문화로 존재된 것이다.즉,브랜드는 단순히 상품을 판매하는 마케팅 수

단에서 지역문화축제 브랜드이미지 자체가 문화로 존재하며,브랜드 문화가 국가와

지방자치단체의 도시 이미지까지 인식되어 가고 있는 것이다.

‘광주비엔날레’의 축제를 통해서 광주는 ‘빛이 도는 산’을 브랜드이미지의 대표적 상

징 심볼로 제정하여 광주의 상징적 트렌드로 이미지화 시켜 빛나는 ‘예술문화도시’라

는 등식이 성립되기도 한다.‘함평나비축제’를 통해 함평은 ‘자연환경청정지역’이라는

이미지가 나비를 통해 청정 환경지역이라는 시각적 이미지가 자연스럽게 연상되는 것

이다.7)

축제 브랜드의 매력성은 지역의 가치를 상승시키고 방문동기를 유발한다.또한 경제

적 측면에서 수익을 창출하며,지역사회의 발전과 삶의 질 향상에 도움을 줄 수 있다.

따라서 차별화된 브랜드 이미지를 통해 축제 브랜드 자산 가치를 높일 수 있는 마케

팅 전략이 필요하다.지역문화 축제가 브랜드로써 가치를 인정받기 위해서는 축제의

6)박선영(2012),「축제 브랜드 아이덴티티 확립을 위한 디자인 전략에 관한 연구:국내·외 지

역축제의 사례 비교분석을 중심으로」,홍익대학교 대학원 석사학위논문,pp.35-36.

7)윤홍렬(2007),「지역문화축제 브랜드디자인의 상징 표현이 미치는 영향성과 가치평가에 관

한 연구」,한양대학교 대학원 박사학위논문,pp.67-68.
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특징이 시각적 이미지에 의해 상징적으로 표현되어야 한다.

2.지역 문화 축제

문화의 개념은 매우 광범위하여 정의하기 어렵다.문화비평학자인 레이몬드 윌리엄

즈(RaymondWilliams)는 문화를 ‘가장 난해한 단어 중 하나’라고 하였다.이 개념은

언어적․역사적으로 다양한 변천을 겪어 오면서,그 의미가 시대적․지역적․사회적

전통에 따라 다르게 사용되고 있다.이와 같은 연유로 문화는 맥락에 따라 다른 의미

를 가질 수 있으며,그와 같은 점만으로도 문화의 개념을 쉽게 정의하기 어렵게 만든

다.

우리는 일상생활과 사회과학적 용어로서 그리고 관광의 대상으로서 문화인,문화재,

문화시설,문화유산,문화민족 등 문화라는 말을 흔히 사용하고 있지만,이처럼 자주

사용하는 ‘문화’라는 용어를 정의한다는 것은 쉬운 일이 아니다.문화는 “인지가 깨고

세상이 열리어 밝게 되는 것을 말하며,인간이 자연 상태에서 벗어나 일정한 목적 또

는 생활이상을 실현하려는 활동의 과정 및 서서히 형성되는 생활방식과 내용 곧 의식

주를 비롯하여 학문,예술,종교,법률,내적정신 활동의 소산이라는 사전적 의미가 있

다.”8)

문화는 집단적인 삶의 양식이며,광의의 의미로는 집단을 형성하는 인간이 할 수 있

는 산물의 총체이다.

오늘날 문화가 다변화되면서 문화는 자체가 하나의 브랜드로서 인식이 가능하다.필

립 코틀러(PhilipKotler)에 의하면 “제품이란 니즈와 원츠를 충족시키기 위해 주의를

끌거나 소유 또는 사용하기 위한 소비의 목적으로 시장에 제공될 수 있는 모든 것을

말한다.”9)따라서 제품이란 전자제품,화장품 등과 같은 물리적 상품 같은 것뿐 아니

라,아이디어가 될 수도 있다.다시 말해,문화도 소비자에게 제품으로서 고려될 수

있고,하나의 브랜드로 인식이 가능하다는 것이다.

문화축제를 사전적 의미로 해석하면 개인 또는 공동체에 특별한 의미가 있거나 결속

8)윤홍렬(2007),「지역문화축제 브랜드디자인의 상징 표현이 미치는 영향성과 가치평가에 관

한 연구」,한양대학교 대학원 박사학위논문,p.32.

9)Kotler.Philip(1994),『Marketing Management8th ed』 (New Jersey:PrenticeHall),

p.432.
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력을 주는 사건이나 시기를 기념하여 의식을 행하는 행위를 지칭한다.

지역 문화 축제는 지역과의 상관성 안에서 생성됐고,문화자원을 축제화 한 것이다.

전통축제 뿐 아니라 각 지역의 전반적인 문화 행사가 포함된다.

브랜드로서 정립된 세계적으로 유명한 지역 문화 축제가 많다.그 중 하나로 이탈리

아 베네치아 카니발을 들 수 있다.이탈리아 베네치아 카니발은 유럽의 대표 축제 중

하나로,전통의 역사와 현대의 문화가 적절하게 조화를 이루는 테마를 가지고 있어

매년 1,200만 명이상의 관광객이 찾아오고 있으며,베네치아의 고유한 문화가 접목된

축제 브랜드이다.산 마르코 광장에서 개최되는 개막 퍼레이드와 전통적인 가면무도

회,베네치아 거리 골목 곳곳에서 열리는 다양한 공연 등 정교한 18세기 복장을 입은

많은 사람들이 마스크를 쓰고 축제를 즐기는 모습을 통해 옛 베네치아의 모습을 찾아

볼 수 있다.특히 관광객들도 가면만 있으면 누구나 축제에 참여 가능하여 이를 체험

하기 위해 베네치아를 찾는다.이러한 중세시대의 모습 및 ‘가면’이라는 베네치아 카

니발만의 차별적인 콘텐츠와 도시 전 구간의 이용,이를 시각화하는 포스터 및 각종

디자인 시스템 등은 소비자들에게 축제의 긍정적인 이미지와 함께 축제 브랜드로 인

식하게 된다.

[그림 1]베네치아 카니발 1

[그림 2]베네치아 카니발 2

(CarnevalediVenezia-OfficialFacebook2015.)
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[그림 3]2015년 베네치아 카니발 포스터

[그림 4]2015년 베네치아 카니발 디자인 시스템

(http://www.veneziaunica.it/2015.)

아시아의 대표 축제 중 하나로는 일본 삿포로 눈 축제가 있다.삿포로 눈 축제는 일

본 홋카이도 삿포로에서 열리는 일본 최대의 겨울 축제다.제 2차 세계대전에서 패전

한 아픔을 극복하고 일어선 삿포로 시민들을 위로하고,춥고 긴 겨울을 즐겁게 보내

자는 의도로 1950년 제1회 행사를 개최한 이후,매년 2월 초에 열리는 일본 최대의

축제이다.삿포로 시는 혹한 겨울날씨와 엄청난 강설량에 대한 부정적인 이미지를 ‘눈

의 축제’라는 콘텐츠로 승화시켜 삿포로의 이미지를 쇄신시켰을 뿐 아니라 축제를 브

랜드화하여 경쟁력을 높였다는 평가를 받고 있다.
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[그림 5]삿포로 눈축제 1

[그림 6]삿포로 눈축제 2

(http://www.welcome.city.sapporo.jp/2015.)

 

[그림 7]2015년 삿포로 눈축제 포스터

[그림 8]2015년 삿포로 눈축제 디자인 시스템

(http://blog.naver.com/1006hjy/2201651652412015.)

앞서 고찰한 브랜드 아이덴티티 개념과 문화와의 관계성을 축제에 적용하면 고유 이

미지를 정립한 위의 세계적인 축제와 같은 문화를 상품화한 차별화된 지역 문화 축제

가 탄생한다.

지역 문화 축제는 지역민들의 생활과 연결되어 있으며,지역경제 뿐 아니라,국가 문

화산업의 부가가치 창출로 이어지면서 그 경쟁력의 범위가 확대되는 글로컬리즘

(glocalism)을 실현하는 미래의 성장 동력인 것이다.

축제는 지역의 문화자원에 부가가치를 창출하는 새로운 창조적 매개체가 될 뿐만 아

니라,무한한 발전 가능성을 가진 브랜드가 될 수 있다.지역 문화자원이 성공적으로

브랜드로써 표현되어질 때,그 가치는 양적인 수준에서 높아지는 것뿐만 아니라 질적

인 차원의 도약이 가능한 것이다.지역의 문화자원은 지역민의 문화 정체성과 지역의

이미지를 형성하는 데 중요한 기능을 한다.또한 지역의 공동체성과 자부심을 가시적

으로 표현해주는 요소이기도 하며 글로벌 시대에 지역과 세계를 연결시켜 주는 매개

역할이 되기도 한다.지역 문화에 생명력을 불어넣는 것이 바로 축제이며,이를 통해

지역 문화의 진화 가능성은 무궁무진해지는 것이다.축제는 문화적 가치로써의 형상

을 구체화해주는 중요한 수단이자 방법이 될 수 있다.
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분류기준 축제의 종류 및 핵심내용

지향성 내부지향성 축제, 외부지향성 축제, 쌍방향축제

개최목적
주민화합형, 상업축제, 특수목적형, 교육적, 문화복지형, 관광유도형, 

전통계승형, 경연경기형

특성
생태자연 축제, 문화예술 축제, 전통역사·민속문화 축제, 지역특산물 

축제, 경연·산업·스포츠 축제

B.지역 축제 브랜드 아이덴티티

1.지역 축제 브랜드 유형

축제는 과거에 비해 종류가 다양하게 나타나고 세분화되어 명확하게 분류하기 어렵

다.축제는 각각의 특성에 따라 분류되기 때문에 어떤 분류가 옳다고 특정 지을 수

없다.그렇더라도 축제의 종류를 유형별로 분류해야 할 필요가 있다.이를 통해 축제

의 영역을 유추할 수 있고,효율적으로 계통화할 수 있기 때문이다.축제의 유형을 나

누는 데 있어서 연구자들의 다양한 분류가 있지만 대개 특성별로 분류하는 것이 일반

적이다.

본 논문은 한국문화관광연구원(2007)의 ‘지역축제 평가 및 지원체제연구’와 문화체육

관광부(2009)의 ‘지역축제 매뉴얼’를 중심으로 축제의 분류를 ‘지향성’,‘개최목적’,‘특

성’으로 구분하여 축제의 유형에 대해 알아보았다.

<표 2>축제의 유형분류

출처: 한국문화관광연구원(2007), 『지역축제 평가 및 지원체제 연구』
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명칭 축제의 종류 및 핵심내용

내부지향성 축제
• 지역민들의 애향심을 불러일으키거나 역사의식을 고취

• 단결과 화합 및 공동체 의식 함양을 목적으로 함

외부지향형 축제

• 지역의 특성을 기초로 하여 지역활성화 및 산업발전 강조

• 자연적 조건이나 사회경제적 환경을 중심으로 관광객을   

  유치하여 지역을 홍보하고 지역경제를 활성화시킴

쌍방향 축제

• 내부지향을 통하여 지역발전과 정체성 확립에 기여하고,  

  이를 토대로 지역사회의 대외적인 성장을 함께 추구하는 

  방식의 축제

가.축제 지향성에 따른 분류

한국문화관광연구원(2007)은 축제가 지향하는 방향에 따라 내부지향성 축제,외부지

향형 축제,쌍방향 축제로 분류하고 있다.

<표 3>축제 지향성에 따른 분류

출처: 한국문화관광연구원(2007), 『지역축제 평가 및 지원체제 연구』

내부지향성 축제는 지역민들의 애향심을 불러일으키거나 내 고장에 대한 역사의식

을 고취시키며,단결과 화합 및 공동체 의식함양 등의 지역사회 내부를 목표로 하고

있으며,외부지향성형 축제는 지역의 정체성을 기초로 하여 지역의 관광 및 산업 발

전 등 지역의 자연적 조건이나 사회경제적 환경을 중심으로 구성된 지역 축제로 관광

객 유치확대를 통한 지역 경제 활성화를 목적으로 한다.그리고 쌍방향 축제는 내부

지향을 통하여 지역의 발전과 정체성을 확립하고,이를 토대로 지역사회의 외적인 성

장을 하게 추구하고 있다.10)

나.개최목적에 따른 분류

한국문화관광연구원(2007)은 개최목적에 따라 축제를 분류하고 있으며,이는 주민화

합형 축제,산업형 축제,특수목적형 축제,교육형 축제,문화복지형 축제,관광유도형

축제,전통계승형 축제,경연경기형 축제로 나눠진다.

10)한국문화관광연구원(2007),「지역축제 평가 및 지원체제 연구」,한국문화관광연구원,p.12.
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구분 내용

주민화합형 • 지역에서 전통적으로 개최되어온 주민 참여형 축제

산업형 • 지역산업의 육성 및 상품판매를 목적으로 하는 축제

특수목적형 • 지역의 인물추모나 환경보호 등 특별한 목적을 지님

교육형 • 참여자들이 직접 배우고 참여하는 축제

문화복지형
• 지역문화 발전을 위한 축제와 지역주민들을 위안하거나, 문화적  

  즐거움을 공유하기 위한 축제

관광유도형 • 방문객이 만족할만한 흥미와 보람을 제공하는 축제

전통계승형 • 지역고유의 전통이나 민속적 요소를 강조하는 축제

경연경기형
• 체육대회, 경연대회, 싸움놀이, 민속놀이, 뽑기 대회 등 경연이나 경기가

  중심이 되는 축제

<표 4>개최목적에 따른 분류

출처: 한국문화관광연구원(2007), 『지역축제 평가 및 지원체제 연구』

주민화합형 축제는 지역민의 화합과 지역발전을 위한 축제로 자연에서 전통적으로

개최되어 온 지역형 축제이며,산업형 축제는 지역산업을 육성 및 판매를 목적으로

하고 있으며,특수목적형 축제는 지역의 대표적인 인물을 추모하거나 환경보호 등 특

별한 목적을 지닌 축제를 뜻한다.교육형 축제는 참여자들이 직접 배우고 참여하는

축제이며,문화복지형 축제는 비엔날레 등의 큰 규모의 축제로 지역문화발전과 문화

적 즐거움을 공유하기 위한 축제이다.관광유도형 축제는 관광홍보를 위한 축제로 관

광객을 유지하고 관관수입을 통해 지역경제를 발전시키는 것을 목적으로 하고 있으

며,전통계승형 축제는 지역의 전통을 강조하는 축제이며,경연경기형 축제는 체육대

회,경연대회 등 겨루기 중심의 축제이다.11)

11)한국문화관광연구원(2007),「지역축제 평가 및 지원체제 연구」,한국문화관광연구원,

pp.13-14.
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명칭 축제 사례

생태자연축제

양평 산수유 마을축제, 서운암 들꽃축제, 소백산철쭉제, 함평 나비축제, 

무주 반딧불축제, 한라산 눈꽃축제, 제주 마축제, 대관령 눈축제, 김제청하 

하소백련축제, 부여 서동연꽃축제, 고양 공원연꽃축제, 제주 들불축제, 

화천 산천어축제 등

문화예술축제

과천 한마당극제, 안동 탈춤페스티벌, 안산 거리극축제, 의정부 음악극축제, 

영동 난계축제, 부천 복사골예술제, 춘천 마임축제, 김해 가야문화제,

인천 펜타포트 락페스티벌 등

전통역사축제

정선 아리랑제, 영암 왕인문화축제, 진도 영등축제, 영월 단종 문화제, 

강릉 단오제, 강진 청자문화제, 남원 춘향제, 밀양 아리랑축제, 정조 효행 

문화제, 김제 지평선축제, 당항포 대첩축제, 영덕 목은문화제, 고양 행주 

대첩제, 진주 남강유등축제, 백제문화제, 수원화성 문화제, 남원 춘향제, 

합천 대야 문화제, 남해 노량해전 승첩제, 광주 남한산성 문화제 등

지역특산물축제

태안 6쪽마늘요리축제, 하동 전어축제, 원주 한지문화제, 부산 기장 멸치 

축제, 단월 고로쇠축제, 풍기 인산축제, 금산 인삼축제, 양양 송이축제, 

경주 버섯축제, 파주 장단콩축제, 서천 한산모시축제, 강진 청자 문화제, 

울산 옹기마을축제, 충북영동 곶감페스티벌, 인제 용대리황태축제, 

고성 명태축제, 봉화 은어축제, 함양 산삼축제, 광주 김치축제, 이천 쌀 

문화축제 등

경연·산업·스포츠축제

황강 레포츠축제, 제주 마라톤축제, 인왕산 마라톤축제, 충주 세계무술축제, 

한탄강 레포츠축제, 춘천 호반마라톤축제, 보물섬남해 마라톤축제, 

거제 펭귄 수영축제 등

다.특성에 따른 분류

여러 가지 축제 유형의 분류 중에서도 특성에 따른 축제 유형의 분류가 현재 가

장 보편적으로 가장 많이 사용되고 있으며 크게 생태자연 축제,문화예술 축제,전통

역사민속 축제,지역특산물 축제,경연·산업·스포츠 축제로 분류할 수 있다.

<표 5>특성에 따른 분류

출처: 한국문화관광연구원(2007), 『지역축제 평가 및 지원체제 연구』

생태자연 축제는 지역의 자연환경을 상품화 하는데 의의를 두며,이는 지역 발전과

경제 활성화를 목적으로 하는 것이 특징이다.대표적인 예로 보령지역의 머드를 상품

화하고 이를 축제 소재로 사용한 보령머드축제를 들 수 있다.문화예술 축제는 문화

예술의 대중화와 대중이 문화를 향유할 수 있는 기회를 제공하는 것을 목적으로 두고

있다.전통역사민속 축제는 지역의 문화유산이나 전통 문화의 계승․발전을 목적으로
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문화자원형 지역 축제의 유형

축제 지향성 측면 개최 목적 측면 특성 측면

쌍방향 축제 문화복지형 축제 문화예술축제

지역민의 화합과 지역정체성을 확립하는데 의의를 두고 있다.지역특산물 축제는 지

역특산물을 활용하여 경제 활성화를 목적으로 하는 축제로써 지역민의 자발적인 참여

와 지역 이미지를 형성하는데 용이하다.경연·산업·스포츠 축제는 마라톤축제,무술축

제,수영축제 등을 예로 들 수 있으며 주민들이 체육에 대한 관심과 참여의 기회를

높이기 위해 만들어진 체육행사 축제이다.12) 

<표 6>문화자원형 지역 축제의 유형

본 논문에서 다루게 될 문화자원형 지역 축제의 유형을 따져본다면 축제 지향성 측

면에서는 쌍방향축제이며,개최 목적에 따라서는 문화복지형 축제이고,특성에 따라서

는 문화예술축제에 속한다.

2.지역 축제 브랜드의 기대효과

지역축제는 지역문화의 총체적인 역사․문화․관습 등의 공동체 문화를 엮어 표현하

고 있다.지역축제는 지역공동체를 결집시키는 힘이 있다.축제를 통하여 지역의 자부

심을 높이고 유대감을 강화시키며 해당지역이 관광지로써의 면모를 갖추게 된다.새

로운 볼거리를 제공하여 그 지역 관광에 활력을 주기 때문이다.또한 축제는 관광수

입을 증대시켜 지역경제 활성화에 기여한다.축제의 개발에는 그 부가가치가 상당하

다고 할 수 있다.

지역축제는 지역민들을 하나로 결집시켜 문화적 가치를 공유하게 하고 지역사회의

연대와 주민의 공동체 의식 함양에 기여한다.또한 지역주민에 대한 문화 향유 기회

의 제공,지역 이미지 개선,지역의 경제 발전 등 사회․경제․문화․교육 분야에도

지대한 영향을 미치고 있다.

12)박선영(2012),「축제 브랜드 아이덴티티 확립을 위한 디자인 전략에 관한 연구:국내·외 지

역축제의 사례 비교분석을 중심으로」,홍익대학교 대학원 석사학위논문.pp.14-15.
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축제 브랜드는 다양한 장르와 연계되고 활용되기 때문에 확장할 수 있는 가치가 무

한하다.최근 기술과 미디어의 발전으로 문화콘텐츠 소비 가능성이 증대되고 파급력

도 커지고 있어 문화자원 축제가 활용될 수 있는 영역이 더욱 확대되고 있다.

축제의 효과를 사회적 효과,문화적 효과,교육적 효과,경제적 효과,환경적 효과의

5가지로 분류하였다.

가.사회적 효과

지역축제는 지역주민들의 자긍심과 애향심을 고취시킨다.지역주민들을 하나의 공동

체적 삶의 공간에 결집시킴으로써 지역공동체의 발전에 순기능적인 역할을 한다.지

역주민들은 특정 축제가 자신의 지역에서 열리는 것에 대해 강한 자부심을 느끼고 그

결과 지역에 애착심을 갖게 되며,지역축제를 준비하고 개최하는 과정에서 지역주민

의 소속감과 유대감은 강화된다.

또한 지역의 정체성을 확립하는데 기여한다.각 지역들은 나름대로의 독특한 문화와

전통을 가지고 있다.지역축제가 그 지역의 오랜 전통과 고유 문화,역사를 바탕으로

개최된다면 이는 축제를 통해 지역의 참모습을 찾고 유지할 수 있다는 것을 의미한

다.또한 지역축제는 지역의 이미지를 제고시킨다.지역의 생활과 문화를 바탕으로 하

는 지역축제는 지역의 문화적 이미지를 고양시키고 지역의 개성을 창출시키는 역할을

한다.이러한 지역 이미지 개선효과는 각 지역이 서로 다른 축제에 참여함으로서 상

호간의 이해를 증진시키고,이를 통하여 다른 산업분야의 교류를 활성화시키는 역할

을 하며,다른 문화와의 접촉과정에서 문화전파가 일어나 지역문화 발전의 원동력으

로 작용하기도 한다.또한 지역 내․외의 교류를 촉진시키고 해외를 포함한 지역 외

부로부터 사람․물자․정보가 교류하는 장을 마련하여 해당 지역의 국제화에도 기여

할 수 있다.

이와 같이 축제는 지역민들을 하나의 공동체로 결집시킴으로써 지역을 발전시키고

정체성과 긍지를 주면서 사회발전의 역할을 한다.13)

13)유연채(2009),「지역축제와 지역경제 활성화에 관한 연구:주요 사례의 비교를

중심으로」,명지대학교 대학원 석사학위논문,pp.22-23.
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나.문화적 효과

축제는 관광객,지역 주민,그리고 지역에 문화적인 영향을 미친다.“관광객 입장에서

의 보면 축제는 여행의 중요한 동기인 타 지역의 생활과 문화에 대한 지적 욕구를 충

족 시켜주는 계기가 되며 전통 춤․음식․민요 등 다양한 문화적 활동을 관람하고 참

여할 수 있는 기회를 제공한다.”14)

반면 지역 주민 입장에서는 다양한 문화예술과 접촉할 수 있는 기회를 제공함으로써

지역 주민들의 문화 향유 기회를 확대시킨다.또한 예술인들의 지역․국가 간 교류를

통하여 지역 문화를 발전시키는 역할을 하고,기존 고유 문화에 축제 준비를 위한 시

민 문화 활동을 결합하여 새로운 문화 활동을 활발히 전개한다.이는 지역의 문화수

준을 높이는 계기를 제공하는 등 지역 문화를 활성화하고 발전시키는 데 있어 매우

중요한 역할을 한다.지역 주민들은 이러한 지역 축제에 참여한 경험을 계기로 향후

문화 예술 활동에 참여할 가능성이 높아진다고 할 수 있다.이것은 지역 축제가 지역

주민들에게 문화를 향유할 수 있는 기회를 제공할 뿐만 아니라 지역 주민들을 문화

고객으로 전환시키는 역할을 수행한다는 것을 의미한다.“지역의 입장에서 볼 때 지역

축제는 전통문화를 계승하고 발전시키는 계기가 되며 전통적 문화자원을 강화하는 수

단이 되기도 한다.지방자치단체들은 지역축제를 관광산업으로 육성하려는 계획을 추

진하는 경우 지역의 다양한 문화자원을 개발하여 문화관광 수요를 창출함으로써 관광

매력을 한층 더 강화하고 있다.15)

이와 같은 지역 축제의 문화적 효과를 정리하면 지역 문화에 대한 관심을 불러일으

켜 지역 문화의 수준을 향상시키고 지역 문화의 저변을 확대시키는 기능을 한다.또

한 지역주민들은 축제의 다양한 프로그램의 관람과 참여로 새로운 문화적 향유 기회

를 갖는다.지역 주민들은 지역 문화에 대한 자부심과 애정을 갖게 되고 지역에 대한

결속력이 증대되면서 지역 발전의 원동력으로 이어진다.지속적으로 축제를 개최함으

로써 지역 주민들의 삶의 질이 향상되고 역사와 문화를 이해할 수 있는 계기가 마련

된다고 할 수 있다.

14)김철호,이석호(2002),「문화관광축제 육성방안」,한국관광연구원,p.13.

15)이흥재(1995),「춘천인형극제의 지역경제․사회문화적 효과」,한국문화정책개발원,p.35.
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다.교육적 효과

지역 축제는 개최 목적이나 성격에 따라 다를 수 있지만 일반적으로 교육적인 효과

를 준다고 할 수 있다.지역 축제의 교육적 효과는 다음 세 가지로 정리된다.

첫째,축제 프로그램이나 주제 자체가 교육적인 내용을 담고 있는 경우 축제에 참가

하는 것만으로 지역민들에게 교육적 효과를 유발한다.

둘째,대부분의 축제는 방문객 및 지역민들에게 예술 문화의 감상 기회를 제공하고

예술에 대한 수준을 높일 수 있다는 점에서 교육적 의미를 내포하고 있다.

셋째,미래의 잠재적인 문화예술인 및 문화적 관람객을 육성한다는 차원에서 교육적

효과를 기대할 수 있다.아울러 사회교육수준의 향상과 함께 역사와 문화 및 기술에

관한 지식과 정보를 직접 현장에서 확인하고 체험해 보고자 하는 욕구가 강해지고 있

다.이러한 욕구는 문화적 색채가 상이한 타 지역의 축제에 참여하여 자신이 지니고

있는 문화․역사․관습에 대한 지식을 직접 확인하는 형태로 나타나기도 하고,외국

의 산업 전시회 또는 국제 회의에 참여하여 최신 산업의 정보를 습득하는 기회로 활

용하는 형태로 나타나기도 한다.그러므로 교육 수준의 향상은 더 많은 지식과 정보

취득에 대한 욕구를 자극하게 되고 이러한 욕구를 충족시키기 위해 다양한 분야의 축

제가 개최되고 있다.교육 수준이 높아질수록 축제의 종류는 더욱 다양해지고 개최빈

도 역시 높아지고 있다.16)

라.경제적 효과

각 지역 축제는 지역 경제의 부가가치를 창출해 주는 경제적 효과를 안겨 준다.

축제의 개최는 지역 축제 사업과 관련한 소비 및 투자 지출에 의하여 해당 축제 추

진 기관이나 지방자치단체들이 필요인력을 고용하게 하는 고용창출효과를 발생시킨

다.

고용창출이란 축제 관람객들의 교통․숙박․관광기념품․쇼핑․입장료․기타 위락시

설들의 활용 등에 의하여 축제 관련 산업 종사원의 수가 증가하는 효과를 의미한다.

축제산업에서 발생되는 고용창출효과는 관람객들이 호텔․식당․편의시설 등의 시설

을 이용함으로서 발생되는 직접고용과 관광 사업에 공급되는 농업․어업․건설업․제

16)유연채(2009),「지역축제와 지역경제 활성화에 관한 연구 :주요 사례의 비교를

중심으로」,명지대학교 대학원 석사학위논문,pp.25-26.
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조업 등에 의해 발생되는 유발고용으로 구분하여 볼 수 있다.지역 축제가 성공적으

로 평가 받으면 지역 이미지가 제고되고 지역의 대외 인지가 상승함으로써 결국 지역

여건에 맞는 외부 자본을 유치할 수 있다.이러한 외부 투자 유치는 지역 개발을 추

진할 수 있고 관련 산업의 생산과 고용 근로 소득의 증대를 가져온다.

또한 지역의 소즉 증대를 들 수 있다.지역 축제에 관람객이 유입되면서 나타난 지

출 효과는 관광객이 축제에서 직접 지출하는 경우와 숙박비,교통비,식비,관광 상품,

특산품 구입,인근 지역의 관광,가스충전소,레포츠업,교통운수업 등 크고 작은 연관

산업에 기여하는 경우를 말한다.이러한 관람객의 지출은 지역주민의 생산효과와 소

득효과,고용유발효과를 창출한다.

지역 축제는 지역 발전 전략으로서 지역 특산물을 관광 상품으로 기획하여 이윤을

추구하는 전략을 세우는데,축제 개최 기간 중 지역의 우수 특화 상품을 전시하거나

판매할 수 있는 기회가 생겨 지역 제품의 인지도와 가치를 높일 수 있고,지역 주민

들은 농산물 및 특화 상품을 생산하면서 소득 증대 효과로 이어질 수 있는 것이다.

또한 축제 개최에 소요되는 건설비,운영비,관련 공공사업비의 지출,관광객의 소비

및 민간 설비 투자 분야 등에 생산유발효과를 유발한다.이처럼 축제에 관련된 소비

나 투자비용 등에 의해 유발된 생산 활동은 결국 소득 및 부가가치를 창출함으로써

해당지역의 세수 증대는 물론 지역전체의 소득 증대를 유발한다.또한 지방자치단체

는 지역의 특화 산업을 지역축제와 연계시켜 육성하거나 특화 상품의 판매 확대를 통

해 주민소득을 증대시킨다.17)

마.환경적 효과

지역 축제가 치러지는 동안 축제의 현장에서는 다양한 상황이 대두될 수 있는데,지

역 축제의 환경적 효과로는 긍정적인 면과 부정적인 면으로 나누어 살펴볼 수 있다.

먼저 부정적인 면으로는 “방문객 유입,이동과정과 장비의 가동 등으로 인해 야기되

는 환경오염,자연훼손,교통 혼잡,소음 등을 들 수 있다.”18)

긍정적인 효과는 주민과 지자체 간의 화합으로 지역의 환경 이미지를 개선하기 위해

도시 정비를 추진하는 것이다.지방자치단체들은 지역 축제가 개최되기 전 도시 정비

17)채용식·박재완·김미자(2001),『밀레니엄시대를 위한 관광축제 이벤트론』,(경기:학문사),

p.115.

18)권이찬(2014),「지역문화축제를 활용한 브랜드아이덴티티 디자인 수업방안 연구 :

보령머드축제를 중심으로」,한국교원대학교 대학원 석사학위논문,p.20.
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분류 내용

사회적 요소

• 지역의 자긍심 고취

• 소속감 및 공동체의식 제고

• 유대강화 및 응집력 제고

• 지역의 정체성 확립

문화적 요소

• 문화예술 향유기회의 확대

• 문화에 대한 인식제고

• 지역문화의 보전 및 발전

교육적 요소

• 축제의 다양화

• 문화 예술 인력의 육성

• 문화적 관람객의 육성

경제적 요소
• 지역경제의 활성화로 경제적 파급효과를 얻을 수 있음

• 지역을 알릴 수 있는 기회로 홍보의 효과 극대화

환경적 요소

• 도시환경과 생활환경이 정비됨

• 축제로 인한 긍정적인 영향과 함께 주변지역의 자연환경 훼손과 

  환경오염, 교통 혼잡, 소음 등에 대한 적극적인 자세 필요

를 추진하기도 한다.쓰레기 처리와 녹지 조성 등을 통해 주변 경관을 가꾸는데 협력

하고,환경 친화적 축제 공간을 만드는데 노력하는 것이라 할 수 있겠다.

<표 7>지역 문화 축제가 지역에 미치는 효과

3.지역 축제 브랜드의 디자인 시스템

지역 축제를 성장시키기 위해서는 디자인 시스템을 확립하는 전략이 필요하다.

축제 브랜드 디자인은 축제의 목적을 위해 필요로 하는 모든 시각적 요소를 일관성

있게 체계화하여 축제의 컨셉을 명확하게 표현함으로써,수용자의 인지 상승을 이끌

어 내고,참여를 유도하는 역할을 한다.

지역 축제 브랜드 아이덴티티의 디자인 시스템은 크게 기본 디자인 시스템과 응용

디자인 시스템으로 분류할 수 있다.
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기본 디자인 시스템

• 심볼 마크·워드 마크[로고타입] 

• 엠블럼  

• 캐릭터 

• 패턴    

• 상징 색채   

• 픽토그램

응용 디자인 시스탬

인쇄 디자인 공간·환경 디자인 디지컬 미디어 디자인

• 포스터

• 리플렛

• 기념품

• 행사장 안내지도

• 매뉴얼

• 유니폼 등

• 유도 사인물

• 무대

• 테마 설치물

• 매장 인테리어 등

• 홈페이지

• 소셜미디어

• 모바일 어플리케이션

• 영상 등

지역 축제 브랜드 디자인 시스템

<표 8>지역 축제 브랜드 아이덴티티 디자인 시스템 구성

가.기본 디자인 시스템

기본 디자인 시스템은 심볼 마크와 워드 마크가 결합된 로고타입,엠블럼,캐릭터,

패턴,상징 색채,픽토그램 등으로 구성된다.이것은 축제를 대표하여 기본적으로 사

용되고,표현할 수 있는 가장 대표적인 시각적 상징물들이라 할 수 있다.

심볼 마크와 워드 마크는 축제의 고유성이 가장 상징적으로 잘 표현 되어서 전체 모

습의 로고 타입을 봤을 때 식별성과 가독성,독창성을 가지면서 축제가 추구하는 특

성에 걸맞는 디자인이어야 한다.엠블럼은 축제를 대표하여 나타내는 메시지를 시각

적으로 명시하는 함축물이라고 할 수 있으며,캐릭터는 축제의 성격을 잘 드러낼 수

있는 이름,행동,성격,목소리 등을 가지는 것이 중요하며 방문객에게 친근감을 주는

역할을 한다.캐릭터는 강한 개성으로 행사의 상징적 기능을 하는데 이는 독창성,친

근감,동일성의 기능적 요소와 캐릭터 디자인의 다양한 응용력을 지닌 조형적 요소를

둘 다 만족시켜야 한다.패턴은 반복되는 그래픽 요소로써 연속적으로 사용되는 시각

형태로 무대,배너,안내 사인물,웹,인쇄물 등에 다양하게 활용되어 축제의 아이덴티

티를 표현할 수 있다.상징 색채는 축제의 디자인 시스템에서 사용하게 되는 주조색

과 보조색으로 축제 브랜드 아이덴티티의 통일성에 큰 영향을 미치는 가장 기본 요소
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이다.픽토그램은 과거에는 올림픽 대회나 국제 박람회와 같은 대형 축제 행사에 활

용되었지만,요즘은 축제 내부에서 기호와 같은 의미로 정보 전달 목적 뿐 아니라 디

자인 시스템에 많이 활용된다.간결하고 독창적인 표현으로 적재적소의 활용 방안에

맞도록 개발하여야 한다.

나.응용 디자인 시스템

기본 디자인 시스템의 축제의 로고,캐릭터,패턴,상징 색채 등이 응용 디자인 시스

템에 일관성과 통일성을 잃지 않고 적용되었을 때 축제 브랜드의 연상 작용이 강하게

나타날 수 있다.응용 디자인 시스템은 크게 인쇄 디자인,공간·환경디자인,디지털 미

디어 디자인으로 나뉜다.

인쇄 디자인의 종류에는 포스터,리플렛,기념품,행사장 안내지도,유니폼 등이 있

다.이것들은 시각적 정보 전달의 기능이 매우 강하므로 가독성과 주목성이 좋아야

한다.포스터는 전체적 이미지와 함께 행사 타이틀,일시,장소 등의 축제에 관련된

정보를 방문객에게 직접적으로 알림으로써 관광객을 유입하게 할 수 있는 기능을 가

진다.단시간 내 축제 정보를 보다 효과적으로 전달 할 수 있도록 역시 가독성과 주

목성에 신경 써야 한다.리플렛은 축제 행사의 목적,컨셉,행사 프로그램 등을 자세

히 설명하여 전달하는 매체이다.축제에 참여하는 방문객이 편리하게 지니며 볼 수

있도록 크기,형태,접지 방법 등을 고려하는 것이 중요하다.기념품과 유니폼은 축제

의 아이덴티티를 나타내는 제품으로 지역 축제에 수익을 안겨준다.소유하고 싶은 생

각이 들 수 있도록 주목성이 좋아야 하며,축제의 상징성을 나타내고,제품의 특성을

고려하여 디자인되어야 한다.안내지도는 방문객이 이해하기 쉽도록 명시성을 높이고,

소지가 편리하게 디자인되어야 한다.

공간·환경 디자인은 인쇄물의 영역을 넘어 큰 공간 및 환경을 표현하여 축제의 아이

덴티티를 표현하는 것이 특징이다.축제가 이루어지는 공간과 환경을 적극적으로 이

용함으로써 유기적인 아이덴티티를 구축하게 되는데,기본 디자인 또는 인쇄 디자인

보다 훨씬 큰 규모로 현실감 있게 적용되면서 축제 방문객들에게 축제의 이미지를 각

인시키며,축제가 가진 이미지의 연상을 도와주는 역할을 하게 된다.유도 사인물이나

무대,월,테마 설치물,매장 인테리어 등이 있다.공간·환경디자인은 주변 환경과의

조화와 공간 활용 등을 고려해야 한다.

디지털 미디어 디자인은 오늘날 인터넷과 모바일의 기술력이 급속도로 발전하면서
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요소 내용

문화적 요소   지역문화의 전통성, 향토성

개성적 요소   지역문화의 의미화 표현 방식의 독창적 차별화

교육적 요소   지역문화의 교육, 정보의 매체 역할

대중적 요소   대중적 접근과 문화이해에 대한 친밀도

상징적 요소   문화적 의미를 시각적 요소에 의해 통합적 전달

체험적 요소   유희적 요소에 의한 문화적 직접경험

경제적 요소   지역문화에 의한 산업적 요소 확대

제의적 요소   지역문화의 비전제시

시간과 공간의 제약을 벗어나 자유롭게 활용할 수 있게 되었다.디지털 미디어의 보

급이 확대되면서 축제 홈페이지,블로그,소셜미디어,모바일 어플리케이션 등의 디지

털 매체를 통해 지역 축제와 방문객의 상호작용이 가능한 커뮤니케이션의 도구로써

중요도가 높아졌다.

4.지역 축제 브랜드의 표현 특성

지역 축제 브랜드를 구축하기 위해서는 디자인 시스템과 더불어 축제 브랜드가 갖추

어야 할 표현 특성을 알아보아야 한다.

<표 9>지역 문화 축제의 브랜드 이미지 속성

출처: 윤홍렬(2007), 「지역문화축제 브랜드디자인의 상징 표현이 미치는 영향성과 가치평가에 관한 연구」, 

      한양대학교 대학원 박사학위논문, p.68.

지역문화축제 브랜드 아이덴티티 디자인에는 <표 9>와 같은 브랜드 이미지 속성이

필요하다.여기에는 지역 문화의 전통성,향토성이 표현되어야 하는 문화적 요소,지

역 문화의 의미에 대한 독창성 요소,교육과 정보가 전달되는 교육적 요소,대중에게

문화 이해를 도모하는 대중적 요소,문화의 의미를 전달하는 시각적 요소,유희적 요

소에 의한 직.간접 경험이 있는 체험적 요소,산업적 요소의 확대를 기대하는 경제적
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연구자 지역 축제 브랜드 아이덴티티 표현 특성

이장주(1997)   향토성, 체험성, 유희성, 이용성, 종교성

윤홍열(2007)   상징성, 기능성, 체험성, 공유성, 조형성

박규원, 최문희(2011)
  고유 독창성, 지역이미지, 비전 전달력, 주제 부합성, 세계호환성, 

  디자인 비즈니스

김태호(2012)   고유 독창성, 지역 이미지, 비전 전달력, 주제적합성, 세계호환성

박선영(2012)   고유성, 진정성, 비일상성, 관계성, 심미성

이송아(2014)   비전 전달력, 고유·독창성, 체험·유희성, 관계성, 조형성

요소,지역 문화의 비전을 제시해 주는 제의적 요소가 종합적으로 표현되어야 한다.

지역 문화 축제가 브랜드로써 가치를 인정받기 위해서는 이와 같은 속성적 특징이 시

각적 아이덴티티 이미지에 의해 상징적으로 표현되어야 브랜드 아이덴티티 디자인의

역할이 될 것이다.19)

<표 10>선행 연구자의 지역 축제 브랜드 아이덴티티 표현 특성

출처: 이송아(2014), 「축제브랜드 아이덴티티 확립을 위한 디자인 연구: 서울등축제를 중심으로」,   

     이화여자대학교 대학원 석사학위논문, p.26.

지역 축제 브랜드 아이덴티티와 관련된 선행연구자20)의 연구 내용을 분석해 보면 지

역 축제 브랜드의 표현 특성이 축제의 속성과 관련되어 있음을 알 수 있었다.따라서

19)윤홍열(2007),「지역문화축제 브랜드디자인의 상징 표현이 미치는 영향성과 가치평가에

관한 연구」,한양대학교 대학원 박사학위논문,p.69.

20)이장주(1997),「지역축제의 이미지를 측정척도 개발과 활용에 관한 연구」,경기대학교 박

사학위논문,

윤홍열(2007),「지역문화축제 브랜드디자인의 상징 표현이 미치는 영향성과 가치평가에 관한

연구」,한양대학교 대학원 박사학위논문,

박규원,최문희(2011),「축제이벤트 디자인 성공요인 개발에 관한 가치평가체계에 관한

연구」,『브랜드디자인학연구』제9권.제3호,㈔한국브랜드디자인학회,

김태호(2012),「디자인비즈니스 교수학습 모델을 통한 지역축제 홍보책자 편집디자인

방안」,『브랜드디자인학연구』제10권.제3호,㈔한국브랜드디자인학회,

박선영(2012),「축제 브랜드 아이덴티티 확립을 위한 디자인 전략에 관한 연구:국내·외

지역축제의 사례비교분석을 중심으로」,홍익대학교 대학원 석사학위논문,

이송아(2014),「축제 브랜드 아이덴티티 확립을 위한 디자인 연구:서울 등축제를

중심으로」,이화여자대학교 대학원 석사학위논문,
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축제의 속성을 통해 지역 축제 브랜드 아이덴티티 표현 특성을 5가지로 도출하였다.

[그림 9]지역 축제 브랜드 아이덴티티 표현 특성

가.지역성

지역의 세계화(글로컬리즘)를 향한 가장 중요한 부분은 바로 지역성이다.아비뇽 페

스티벌(AvignonFestival)을 예로 들면,아비뇽은 프랑스 프로방스 지방에 있는 역사

적인 도시로,1947년 장 빌라르(JeanVilar)가 ‘아비뇽에서 예술 주간을!’이라는 기치

아래 셰익스피어의 작품을 교황청에서 공연한 것으로 시작되었다.아비뇽 페스티벌은

첫 시작부터 지역민들의 문화 향유를 위한 ‘예술 지방분권화’의 철학적 배경을 바탕으

로 탄생하였다.아비뇽 페스티벌은 현재 축제 방문객이 130만 명인 프랑스에서 가장

유명하고,오래된 페스티벌이다.이처럼 아비뇽 페스티벌은 아비뇽이라는 지역에서 열

리는 연극 페스티벌이 세계적으로 나아간 사례로 이해할 수 있다.지역의 특성을 반

영하여 지역 곳곳에서 공연이 이루어진다.아비뇽이란 지역은 전체가 견고한 성벽으

로 둘러싸여 있는 성곽도시다.교황 궁 명예의 뜰은 유네스코 세계 문화유산으로 등

록되어 있으며 2,000명의 관람객이 수용 가능하여 페스티벌의 장소로 이용된다.21)

이런 특성 덕분에 방문객들은 축제의 역사성이 오래된 명성이 있는 지역을 직접 찾아

가고 싶어 하는 것이다.또한 지역이 가지고 있는 유·무형의 자원 덕분에 그 지역에서

21)정지은·이석규·정지영(2013),「글로컬리즘을 향한 지역축제의 운영방안에 관한 질적 연

구:아비뇽 페스티벌을 중심으로」,『관광학연구』제37권.제10호,한국관광학회,

pp.105-106.
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만 열릴 수 있는 축제이기도 하기 때문이다.지역특산물 축제나 전통역사축제가 이것

에 해당되고 문화예술축제도 마찬가지로 지역의 이름을 걸고 개최되어 지역이 그 축

제의 이미지가 되기도 한다.축제는 그 지역을 랜드마크로 만들기도 한다.

나.친화성

축제는 방문객과 함께하는 융합적 행사이다.축제를 확산시키기 위해서는 대중에게

친근하게 다가가는 이미지가 필요하다.친근한 이미지는 자연스레 방문객을 축제로

흡수하게 되고,활력이 넘치는 모두의 축제로 만드는 원동력이 된다.축제의 여러 속

성 중 유희성과 놀이성,일탈성을 포함하여 ‘친화성’이라는 표현 특성으로 도출하였다.

축제의 친화성은 참여자의 접근을 유도하고,참가자들에게 흥미와 즐거움을 제공하고,

홍보적 전략에 있어 브랜드 이미지를 나타낸다.그러므로 친근감을 줄 수 있으며,목

표 참여자의 기호에 맞는 감각적인 요소들을 활용하여 친화성을 표현해야 한다.

다.상징성

상징성은 브랜드 아이덴티티를 나타내는 시각적으로 가장 중요한 요소로 축제의 정

체성을 보여주는 성격적 특징이 잘 드러나야 하는 요소이다.축제 브랜드가 전달하고

자 하는 상징적 의미와 함께 지역을 상징화한 표현이나,상징 색채 등을 이용하여 일

관성 있는 디자인 아이덴티티를 표현해야 한다.디자인 상징성은 브랜드에 대해 강한

인상을 남기게 되고,긍정적 신뢰도를 향상시킨다.

라.체험성

체험성은 축제 참여자들에게 직접경험을 통해 흥미를 느끼게 하고,참여하고 싶은

이미지를 연상시키도록 하는 개념이다.체험성은 축제의 재방문을 유도하는 브랜드충

성도에 큰 영향을 미친다.새로운 경험을 할 수 있다는 기대감과 정보를 전달하는 교

육적 기능을 가진다 할 수 있다.체험성의 예로 보령머드축제를 들 수 있다.보령머드

축제는 직접적인 체험을 모토로 한 가장 선호되고,재방문에 대한 충성도가 높은 축

제이다.
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요소 특징

지역성   지역의 특성이 반영된 요소

친화성   참가자의 접근을 유도하는 친근함을 주는 요소

상징성   성격적 특성이 드러나는 요소

체험성   경험성을 반영하여 브랜드충성도에 영향을 미치는 요소

조형성   이미지를 전달하는 시각적 연상 요소

마.조형성

조형성은 디자인 이미지를 전달하는 매우 중요한 요소이다.축제를 효과적으로 알리

기 위해서는 다양한 디자인 요소들을 필요로 하지만 디자인의 유기적 관계는 미적 균

형 원리인 조형성을 통해 전체적인 아이덴티티를 원활하게 이루어지도록 표현할 수

있다.조형성은 디자인을 구성하는 요소들 중 전체 시각적 질서를 잡아주는 역할을

한다.심미성,가독성,조화와 균형성 등이 어우러져 브랜드 아이덴티티를 명확하게

표현해야 하는 것이다.

소비자행동을 연구하는 게럴드 잘트만(GaraldZaltman)교수는 “대부분의 커뮤니케이

션(대부분 조사에서 70~90%로 나타남)은 비언어적이다.시각적 이미지가 언어를 통한

커뮤니케이션보다 인식과 기억 모두에 훨씬 더 강력한 힘을 발휘한다는 것이 여러 상

황을 통해서 밝혀졌다.”고 하였다.즉 “시각적인 표현을 사용했을 때 언어적인 표현을

사용하는 것 보다 효과적으로 브랜드를 인지시킬 수 있고 브랜드 이미지 연상을 돕는

데 도움을 준다는 것이다.”22)

<표 11>지역 축제 브랜드 아이덴티티 표현 특성 정리

이처럼 지역 축제 브랜드의 표현 특성을 축제의 속성과 더불어 선행연구자들의 연구

를 종합 분석하여 공통된 특성을 더 명확하고 간단하게 정의하여 분류하였다.지역

축제의 가치를 높이기 위해서는 위와 같은 표현 특성이 담겨 있는 브랜드 아이덴티티

가 개발되어야 할 것이다.

22)데이비드 A 아커,에릭 요컴스탈러(2001),『브랜드리더십』(서울:브랜드앤컴퍼니㈜),p.103.
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Ⅲ.지역 축제 브랜드 현황 및 사례 분석

A.국외 축제 브랜드 사례

1.영국 에든버러 국제 페스티벌(EdinburghInternationalFestival)

  영국 스코틀랜드 ‘에든버러 국제 페스티벌(Edinburgh International Festival)’은 전 

세계 유명 예술인들이 모이는 세계적인 예술축제로 알려져 있다. 매년 8월 3주 동안 

이어지는 축제는 1947년, 제2차 세계대전 이후 황폐해진 스코틀랜드, 영국, 유럽의 

문화 부흥을 이끌고 ‘인간 정신을 꽃피우는 기반을 제공’할 목적으로 시작됐다.23)

기네스북에도 세계 최고의 예술 축제로 기록되어 있는 에든버러 페스티벌은 현재 60

년이 넘는 역사가 이어져 내려오고 있고,영국의 약 650가지의 예술 문화 축제 중 영

국의 문화를 대표하며,규모와 수준에서 세계 최고를 자랑하는 홀마크 이벤트이다.

 

[그림 10]에든버러 국제 페스티벌의 밀리터리 타투

[그림 11]에든버러 국제 페스티벌의 음악공연

(http://www.eif.co.uk/2015.)

  

23)[네이버 지식백과]에든버러 인터내셔널 페스티벌 [EdinburghInternationalFestival]

(세계의 축제 ·기념일 백과,다빈치 출판사)
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 “축제 기간 중 에든버러 인구의 20배에 가까운 1,100만 명의 방문객이 방문하며, 연

극, 무용, 오페라, 오케스트라, 미술품 전시, 등불행렬, 거리공연 등 매일 500개가 넘

는 공연이 개최된다.”24)

또한 ‘에든버러 프린지 페스티벌(EdinburghFestivalFringe)’이 메인 축제와 함께 열

리는데,자유롭고 독특한 소재의 다양성 덕분에 주 행사보다 인기가 있다.에든버러

프린지 페스티벌은 에든버러 시내 길거리에서 열리는 각종 공연을 일컫는 것으로,에

든버러 페스티벌에 초대받지 못한 공연팀이 자생적으로 공연을 하면서 시작되었다.

에든버러 페스티벌은 더욱 다채롭게 변모했으며,더불어 축제 속의 축제인 에든버러

프린지 페스티벌이 진가를 발휘하면서 방문객들이 수백개의 쇼와 콘서트,전시회,거

리와 광장을 가득 메우며 축제가 열리는 동안 도시 전역이 시끌벅적한 축제분위기가

조성된다.당연히 축제기간은 에든버러 관광수입과 직결되고 있다.

[그림 12]에든버러 프린지 페스티벌의 인파

[그림 13]에든버러 프린지 페스티벌의 공연

(https://twitter.com/edfringe2015.)

에든버러 국제 페스티벌을 디자인 측면에서 분석해보았다.브랜드 디자인 전략 측면

에서의 분석을 보면 다음 표와 같다.

24)류인평(2010),『이벤트경영론』 (서울:기문사),p.273.
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축제

내용

축제 명
에든버러 국제 페스티벌

(Edinburgh International 
Festival)

축제 유형 문화예술축제

축제 시작 

년도
1947년 축제 장소

영국 스코틀랜드 

에든버러

축체 주제 예술을 통한 인류의 상호협동과 이해

프로그램 • 군악행진 • 비주얼 아트 • 공연 • 프린지 페스티벌 등

• 세계 최고의 예술 축제로 기네스북에 기록되어 있음

• 축제 속의 축제인 에든버러 프린지 페스티벌로 더 큰 수익 창출

디자인

시스템

기본 디자인

심볼 마크 워드 마크 엠블럼

          

☓

캐릭터 그래픽 표현 상징 색채

☓    

• 다양한 예술의 결합을 에든버러의 첫 글자 E를 활용하여 기하학적 도형으로 표현

• 심볼 마크와 그래픽 표현을 일관성 있는 이미지로 연결함

응용 디자인

인쇄 디자인

포스터 리플렛

        

• 축제 개최년도의 컨셉과 헤리티지가 표현된 디자인 추구

기념품 티셔츠

     
    

• 축제 행사의 다양성을 반영한 디자인과 기본 디자인 활용

공간·환경 

디자인
행사 부스 설치물

<표 12>에든버러 국제 페스티벌 브랜드 아이덴티티 분석
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• 행사 성격을 명시하는 대형 사이즈의 공간 디자인

디지털 

미디어 

디자인

홈페이지 소셜미디어

 

     

• 기본 디자인을 활용하여 섹션을 분류하고 축제 콘텐츠를 알기 쉽

  게 단순화하여 표현

사진 출처: (http://www.eif.co.uk/ 2015.) (https://www.facebook.com/EdintFest 2015.)

           (https://twitter.com/edfringe 2015.)

에든버러 국제 페스티벌 로고는 기하학적 도형 심볼 마크와 워드 마크의 결합으로

만들어졌다.심볼 마크는 에든버러의 첫 글자 E를 시각적으로 표현하고 기하학적 도

형의 움직임과 방향성을 달리하여 다양한 예술의 결합을 표현하고 있다.

상징 색채는 셀루리언 블루를 주조색으로 사용하며,보조색으로 블랙을 사용하며,행

사년도의 컨셉에 맞게 보조색을 다채롭게 쓰고 있다.

응용 디자인에서는 삼각형의 그래픽 표현을 연결하여 통일감을 주고 있다.이 그래

픽 표현은 홈페이지,모바일 등에서도 일관되게 활용되어지고 있다.

인쇄 디자인의 포스터는 매년 심플하면서 상징적인 디자인 스타일을 이어오며 축제

의 역사와 권위를 드러낸다.리플렛도 개최년도의 포스터 컨셉에 맞추어 디자인되어

일관성 있는 디자인 시스템을 보여준다.

축제 관련 상품은 축제의 로고를 활용한 기본적인 기념품부터 에든버러 프린지 페스

티벌의 개성 있는 컨셉의 기념품까지 다양하다.

공간·환경 디자인에서는 큰 규모의 축제에 걸맞는 대형 사이즈의 사인물이 많다.명

시성이 좋아 축제의 섹션별로 방문객이 찾아다니기 편리하게 되어 있다.

디지털 미디어 디자인의 경우,홈페이지와 페이스북,트위터와 같은 소셜미디어를 사

용하여 자료를 실시간으로 공유하도록 제공하고 있으며,기본 디자인 시스템의 컬러
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와 가이드에 맞는 디자인으로 안정감 있고 일관되게 표현하고 있다.

2.프랑스 아비뇽 페스티벌(AvignonFestival)

프랑스의 ‘아비뇽 페스티벌(AvignonFestival)’은 매년 7월 프랑스 아비뇽에서 3주간

열리는 공연예술축제로,통상 130만명이 방문한다.1947년 연출가 겸 배우인 장 빌라

르(JeanVilar)가 교황청의 뜰에서 시작한 소규모 연극제에서 시작된 축제이다.이러

한 역사적 의미를 되새기기 위해 아비뇽 페스티벌은 매 해 축제의 시작을 알리는 연

극을 교황청의 뜰에서 여는 이색적인 전통을 가지고 있다.아비뇽 페스티벌은 연극,

무용,마임,음악 등 모든 공연 예술 전시장뿐만 아니라 예술에 관한 토론과 논의를

위한 공간까지 완벽하게 갖추고 있다.최근에는 시,미술,영화,비디오아트 등까지 아

우르는 종합 예술 축제로 발돋움했다.

아비뇽 페스티벌은 IN 페스티벌과 OFF페스티벌로 나눠서 진행되는데 IN 페스티벌

은 공식 초청작,OFF페스티벌은 자유 참가작으로 이루어진 프로그램이다.덕분에 축

제 기간 중 쉴새없이 공연이 진행되고 방문객이 끊이질 않는다.

[그림 14]아비뇽 페스티벌 1

[그림 15]아비뇽 페스티벌 2

(http://www.provenceguide.co.uk/2015.)
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축제

내용

축제 명 아비뇽 페스티벌
(Avignon Festival) 축제 유형 종합예술축제

축제 시작 

년도
1947년 축제 장소 프랑스 아비뇽

축체 주제 생동하는 현재의 예술 문화 대중화

프로그램 • 연극 공연 • 뮤지컬 • 춤 • 미술 

• 창조적이고 실험적인 공연 예술의 장

• 프로와 아마추어 다 함께 참여 가능한 IN 페스티벌, OFF 페스티벌로 구성

디자인

시스템

기본 디자인

심볼 마크 워드 마크 엠블럼

       

     

   

☓

캐릭터 그래픽 표현 상징 색채

☓

   

• 강렬한 컬러와 러프한 그래픽의 대비

• 아비뇽의 첫 글자 A를 시각적으로 표현하여 활용

응용 디자인

인쇄 디자인

포스터 리플렛

    

기념품 티셔츠

아비뇽 페스티벌을 디자인 측면에서 분석해보았다.브랜드 디자인 전략 측면에서의

분석을 보면 다음 표와 같다.

<표 13>아비뇽 페스티벌 브랜드 아이덴티티 분석
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• 단순한 컬러조합과 대비되는 이미지의 강렬함으로 축제의 성격을 

  표현함

공간·환경 

디자인

행사 부스 설치물

       

• 기본 디자인 시스템 외의 OFF 페스티벌의 아이덴티티도 독립적

  으로 표현하여 정보 전달에 용이

디지털 

미디어 

디자인

홈페이지 소셜미디어

• 해당 개최년도의 컨셉을 기본 시스템 디자인과 매치하여 축제의 

  고유성을 표현

사진 출처: (http://www.festival-avignon.com/fr/ 2015.) (http://www.festival-avignon.com/boutique/fr/ 2015.)

           (https://twitter.com/FestivalAvignon 2015.) 

 아비뇽 페스티벌의 로고는 열쇠 모티브를 심볼로 사용하고, 도장을 찍은 듯한 로고 

표현으로 독특한 개성을 느끼게 한다. 레드컬러의 단색 표현과 러프한 표현이 강렬함

을 느끼게 하여 인상적이다. 

 그래픽 표현은 아비뇽의 A를 시각적으로 표현하여 활용하고 있는데 창의적이고 예

술적인 축제를 표현하는 고유의 이미지를 표현하고 있다.

 상징 색채는 레드이며 개최년도의 컨셉에 맞게 강렬한 원색의 보조색을 사용한다. 

 응용디자인의 포스터는 매년 개최년도의 컨셉을 담아 시각적 임팩트가 강한 것이 특

징인데 해마다 정열적이고 생동감 있는 표현으로 축제의 이미지를 전달한다.

 아비뇽의 첫 글자 A를 따서 만든 기념품과 유니폼은 축제의 아이덴티티를 잘 표현
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하고 다채롭게 준비되어 방문객들로 하여금 구매하고 싶게끔 만들어져있다. 

 공간·환경 디자인에서는 행사를 구성하는 IN 페스티벌과 OFF 페스티벌이 잘 구분되

도록 명시성과 가독성이 좋도록 디자인되었다. 

 디지털 미디어 디자인에서는 홈페이지와 소셜미디어가 축제 년도의 컨셉을 동일하게 

맞추어 통일감을 주고, 고유성을 표현하고 있다. 홈페이지나 소셜미디어의 경우 영문 

서비스가 있기는 하지만, 외국인의 입장에서 축제를 좀 더 쉽고 친밀하게 이해할 수 

있는 콘텐츠가 있었으면 하는 아쉬움이 있었다. 축제의 예술성이 충분히 표현되었지

만 정보 전달 측면에서는 서방권만의 낯선 이미지나 커뮤니케이션만으로 이루어져 있

어 글로벌한 홍보는 하지 못 하는 편으로 보여진다. 좀 더 공감대를 형성하고 표준화

된 커뮤니케이션을 통해 오랜 역사를 가진 아비뇽 페스티벌을 세계적으로 알려야 한

다.

3.프랑스 니스 카니발(NiceCarnival)

‘니스 카니발(NiceCarnival)’은 프랑스 남부 지중해 연안의 중심 도시 니스에서 매

년 사순절(四旬節)전날까지 2주 동안 열리는 카니발이다.카니발은 전 세계 가톨릭

국가들을 중심으로 성대하게 펼쳐지는 그리스도교 축제로,부활절을 기준으로 축제

시작일이 매년 바뀌며 보통 1월 말에서 2월 사이에 시작해 사순절 전날(MardiGras,

참회의 화요일)에 끝난다.

니스는 마르세유(Marseille)와 이탈리아의 제노바(Genova)사이에 위치한 항만 도시

로 프랑스에서 다섯 번째로 큰 도시다.마르세유,니스,제노바로 이어지는 이 지중해

연안 지역은 ‘코트다쥐르’(Côted’Azur)라 불리며,연중 온난한 날씨와 아름다운 풍광

으로 인해 18세기 중반부터 부유한 유럽인들이 겨울을 보내기 위해 모여드는 관광지,

휴양지로 발전했다.유럽의 다른 가톨릭 국가들과 마찬가지로 니스의 카니발 전통 또

한 그리스도교가 사회 전반에 강한 영향력을 행세한 중세 이후에 강화된 것으로 추정

된다.띄엄띄엄 이어져오던 니스의 카니발은 겨울철 관광지로서 인기를 얻으며 많은

관광객들이 몰려들기 시작한 18세기 이후 규모가 커졌고,1873년에 축제 위원회가 결

성되면서 조직화된 축제가 공식적으로 시작됐다.
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축제

내용

축제 명 니스 카니발
(Nice Carnival)  축제 유형 전통역사·민속축제

축제 시작 

년도
1873년  축제 장소 프랑스 니스

축체 주제 세계를 초월하여 하나가 되는 신나는 축제

프로그램 • 카니발 퍼레이드  • 불꽃놀이  • 색종이 날리기  • 거리공연

• 오랜 전통과 화려한 볼거리로 세계 3대 카니발의 하나임

• 매년 새로운 카니발 주제를 정하고 대형 조형물과 전체 퍼레이드 디자인을 결정

디자인 기본 디자인

니스 카니발은 브라질의 리우 카니발,이탈리아의 베네치아 카니발과 함께 세계 3대

카니발로 꼽힌다.다른 지역의 카니발과 마찬가지로 니스 카니발 역시 화려하고 기괴

한 거대 조형물의 행렬,꽃마차와 기마 행진,가장행렬,색종이 날리기,밀가루 전쟁,

불꽃놀이 등이 축제의 중심을 이룬다.25)

[그림 16]니스 카니발 퍼레이드

[그림 17]카니발의 왕

(http://terms.naver.com/entry.nhn?docId=2058540&cid=42836&categoryId=428362015.)

니스 카니발을 디자인 측면에서 분석해보았다.브랜드 디자인 전략 측면에서의 분석

을 보면 다음 표와 같다.

<표 14>니스 카니발 브랜드 아이덴티티 분석

25)[네이버 지식백과]니스 카니발 (세계의 축제 ·기념일 백과,다빈치 출판사)



38

시스템

심볼 마크 워드 마크 엠블럼

☓

   

    

    

캐릭터 그래픽 표현 상징 색채

 

• 경쾌하고 즐거운 카툰 느낌의 디자인

• 심볼 없는 워드 마크 로고에 왕관을 쓴 캐릭터를 적극 활용

  응용 디자인  

인쇄 디자인

포스터 리플렛

         

       

기념품 티셔츠

      

   

☓

• 캐릭터와 상징 색채를 통일감 있게 표현

공간·환경 

디자인

행사 공간 설치물
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• 축제 로고와 상징 색채를 각 행사의 테마에 적용하여 연계성 있

  는 공간 제공

• 기본 디자인의 요소를 활용해 효과적으로 메시지를 전달

디지털 

미디어 

디자인

홈페이지 소셜미디어

   

• 상징 색채와 캐릭터 이용한 홈페이지 콘텐츠 상징

• 인터랙티브한 수용과 정보 전달로 디지털 미디어 홍보 용이

사진 출처: (http://www.nicecarnaval.com/ 2015.) (https://twitter.com/nice_carnaval 2015.)

           (http://www.nicetourisme.com/on-line-shop 2015.) 

           (http://thehandycam.tistory.com/486 2015.)

니스 카니발은 워드 마크의 로고타입을 사용하고 있는데,입체적이고 경쾌한 느낌으

로 애니메이션 타이틀 같이 표현되기도 했다.엠블럼의 표현은 매 해의 주제를 워드

마크 중간에 표기해 엠블럼화한다.

캐릭터는 신나는 축제의 기대감을 표현하고 있는데 해년마다 새로운 주제를 적용해

표현하고 있다.2015년의 주제는 ‘음악의 왕’으로 기타를 들고 있다.캐릭터는 니스 카

니발을 상징하는 퍼레이드 조형물들을 대표하는 느낌을 주어 축제를 상징화하고 있

다.그래픽 표현은 캐릭터와 더불어 상징 색채와 서브 요소를 다 같이 활용하며 판타

스틱한 축제를 표현하고 있다.

상징 색채는 옐로우,블루,레드,그린으로 축제의 화려함과 다채로움을 전달한다.

응용 디자인을 보면,기본 디자인을 적극 활용하고 있어 브랜드 이미지에 통일성을

주고 있다.포스터는 매 해의 주제에 맞는 컨셉으로 캐릭터와 엠블렘을 변화주어 표

현하지만 전체 느낌은 비슷하도록 디자인했다.

인쇄물이나 기념품도 캐릭터와 상징 색채 활용을 충실히 하였다.

공간·환경 디자인에서는 축제의 기본 디자인 시스템이 각 행사의 테마별로 적용되어

연계성 있는 공간이 제공되는 것을 볼 수 있었다.기본 디자인의 로고나 상징 색채를

적용해 사용하고 있으며 대형 배너와 같은 설치물도 축제의 주변 환경과 어우러져 시

각적인 메시지를 확장시켰다 할 수 있다.

디지털 미디어 디자인에서 홈페이지를 보면,원하는 콘텐츠를 쉽게 찾을 수 있도록
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되어 있다.카테고리를 큼직하고 단순하게 상징 색채 활용으로 구별시키고,정보 반영

이 빨라 체계화되고 신뢰감을 주는 축제라는 인식을 갖게 한다.

또한 영상과 플래시 효과와 같은 인터랙티브한 결합은 디지털 미디어를 적극 활용하

여 트렌드 반영이 신속하다는 느낌을 주고,사용자에게 적극적인 홍보를 하여 이해를

돕는다.소셜미디어 또한 발 빠른 정보 전달 업데이트로 디지털 미디어 활용을 적극

적으로 하고 있다.디지털 미디어 디자인도 기본 디자인의 상징성으로 표현하고 있음

을 알 수 있다.

4.프랑스 칸 영화제(CannesFilm Festival)

‘칸 영화제(CannesFilm Festival)’는 국제영화제 중 최고의 권위를 인정받고 있다.

프랑스 남부의 휴양도시 칸(Cannes)에서 매년 5월 개최되는 국제영화제로 국제 영화

제의 메카라 불리며 거대한 필름마켓을 자랑한다.베니스 국제 영화제,베를린 국제

영화제와 함께 세계 3대 영화제로 꼽힌다.매년 5월 2주간에 걸쳐 펼쳐지며,시상 부

분은 황금종려상ㆍ심사위원대상ㆍ남우주연상ㆍ여우주연상ㆍ감독상ㆍ각본상 등의 경쟁

부문과 비경쟁 부문,주목할 만한 시선,황금카메라상,시네파운데이션 등으로 나눠져

있다.

칸영화제는 영화의 예술적인 수준과 상업적 효과의 균형을 잘 맞춤으로써 세계 영화

의 만남의 장으로서 명성을 얻게 되었고,세계적으로 인정받는 감독들이 많이 참여하

여 세계적인 영화산업의 집결지가 되어 갔다.또한 영화 상영 외에도 토론회·트리뷰

트·회고전 등 많은 문화예술행사를 병행하고 있다.26)

26) [네이버 지식백과]칸영화제 [CannesFilm Festival,─映畵祭](두산백과)
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축제

내용

축제 명 칸 영화제
(Cannes Film Festival) 축제 유형 국제영화제

축제 시작 

년도
1946년 축제 장소 프랑스 칸

축체 주제 매년 5월 프랑스 칸에서 열리는 국제 영화제

프로그램 • 경쟁 부문 상영 • 비경쟁 부문 상영 • 특별 상영 • 시상식 등

• 베니스 영화제, 베를린 영화제와 함께 권위 있는 세계 3대 영화제

디자인

시스템

기본 디자인

심볼 마크 워드 마크 엠블럼

   

   

    

캐릭터 그래픽 표현 상징 색채

☓

        
 

• 칸을 상징하는 종려나무의 잎사귀 심볼과 워드 마크로 황금종려상을 상징화함

[그림 18]칸 영화제 1(http://movie.naver.com/movie/bi/fi/photoView.nhn?code=3#2015.)

[그림 19]칸 영화제 2(https://twitter.com/Festival_Cannes2015.)

칸 영화제를 디자인 측면에서 분석해보았다.브랜드 디자인 전략 측면에서의 분석을

보면 다음 표와 같다.

<표 15>칸 영화제 브랜드 아이덴티티 분석
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• 블랙과 베이지 색상 외에 해당 년도마다 컨셉 컬러를 사용하여 아이덴티티 표현

  응용 디자인   

인쇄 디자인

포스터 리플렛

                    

기념품 티셔츠

     

    

• 최근 몇 년간 고전 배우들을 추억하며 만들어진 포스터는 스타일

  리쉬하면서 영화제의 권위가 느껴지는 디자인임

• 개최 년도의 상징 색채와 표현 컨셉을 선정해 전반적인 디자인에 

  반영함 / 2015년의 68회를 시각적으로 표현함

공간·환경 

디자인

행사 공간 설치물

• 칸을 상징하는 종려나뭇잎 모티브를 활용하여 아름다운 공간을 

  만들고 대회의 아이덴티티를 표현

• 개최 년도의 이미지를 프리젠테이션 월로 활용하여 눈길을 끔

디지털 

미디어 

디자인

홈페이지 소셜미디어
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• 상징 색채를 활용하여 주목도를 높이고 히스토리 분류가 잘 되어

  있음

• 소셜미디어는 개최년도의 컨셉으로 디자인하여 홍보

사진 출처: (http://www.festival-cannes.com/ 2015.) (https://twitter.com/Festival_Cannes 2015.)

           (http://www.boutiqueofficielle.festival-cannes.com/ 2015.)

칸 영화제의 심볼은 칸을 상징하는 종려나무의 잎사귀가 타원형 중심에 들어있는 모

양이다.프랑스의 영화감독이자 시인인 장 콕토(JeanCocteau)가 디자인하였다.

종려나뭇잎은 칸의 상징이면서 영화제 대상의 명칭이 ‘황금종려상’인만큼 아이덴티티

의 가치는 높다.수상분야나 상황에 따라 필름 모양으로 바뀌기도 하는데,하단의

‘FESTIVALDECANNES’라는 글귀가 반드시 들어가는 것이 원칙이다.

상징 색채는 블랙과 짙은 베이지 색상이다.영화제의 권위가 느껴지면서 칸을 상징

하는 종려나무를 연상하게 하는 감각적인 색상의 조합이다.2015년 칸 영화제의 컨셉

에 따라 스카이블루와 마린블루가 보조색으로 사용되어 올 해의 아이덴티티를 표현했

다.

응용 디자인의 포스터를 보면 칸 영화제는 매 해 수준 높은 디자인을 선사하며 강력

한 아이덴티티를 보여준다.칸 영화제는 고전 영화와 전설적인 배우들을 추억하며 그

들을 경배하는 의미의 포스터를 선보이고 있다.2015년의 포스터 주인공은 잉그리드

버그만(IngridBergman)으로,타이포와 이미지의 절제되면서 스타일리쉬한 표현은 주

목도를 더욱 높이고 있다.리플렛은 상징 색채를 사용하여 깔끔하고 가독성이 높았다.

기념품도 2015년의 컨셉 컬러인 스카이블루와 마린블루를 활용한 다양한 제품으로 선

보여 시선을 끈다.

공간·환경 디자인에서는 시상식이 열리는 행사 공간은 블랙톤으로 시상식의 주목도

를 높이고,심볼 로고인 종려나뭇잎을 조형물로 만들어 예술성 있고 대회의 아이덴티

티를 한 층 드높이는 디자인을 선보이고 있다.인터뷰가 이루어지는 공간은 개최 년

도의 포스터 이미지를 군더더기 없이 대형으로 배치하여 상호작용하고 있다.

디지털 미디어 디자인에서 홈페이지는 블랙의 고유 색상을 활용하여 이미지 주목성

을 높였다.대회의 히스토리가 오래된 만큼 보기 쉽게 분류되어 있으며,다른 축제와

달리 로고 표현과 규칙에 대한 설명도 자세히 나와 있었다.소셜 미디어도 개최 년도

의 컨셉 컬러와 디자인으로 이루어져있다.
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B.국내 축제 브랜드 사례

1.가평 자라섬 국제 재즈 페스티벌(Jarasum InternationalJazz

Festival)

‘자라섬 재즈 페스티벌’은 경기도 가평군에 위치한 자라섬에서 개최되는 재즈음악축

제로,2004년부터 매년 9월에서 10월 사이에 약 2~3일간 진행된다.

자라섬 국제 재즈 페스티벌의 개최지인 자라섬은 1943년 청평댐 완공으로 북한강 상

류에 생긴 총 면적 657,900m2(약 20만 평)규모의 육지섬이다.맞은편에 자라 형상의

작은 봉우리로 이루어진 자라목 마을과 자라산이 바라보고 있는 섬이라는 뜻에서

1986년부터 자라섬으로 명명되었다.

재즈를 소개함과 동시에,음악을 잘 모르는 사람도 즐길 수 있도록 ‘자연 속의 소풍

같은 축제’를 지향함으로써 재즈의 대중화와 한국 음악계의 저변 확대를 도모하는 것

이 주목적이다.초청 공연팀의 높은 수준과 다양한 국가의 아티스트 초청으로 공연예

술축제가 지역을 살리는 관광형 축제로서의 역할을 해낼 수 있음을 증명해주는 좋은

사례로 평가된다.

2004년 9월 10일부터 12일까지 3일간 초대 축제가 개최된 이래 지난 10년간 총 144

만 명의 누적관객수를 달성한 바 있다.

특히 2008년부터 2010년까지 3년 연속 문화체육관광부 지정 ‘문화관광축제 유망축

제’로 선정된 데 이어,2011년과 2012년에는 ‘대한민국 문화관광축제 우수축제’를 거쳐,

2013년 음악축제로는 최초로 ‘대한민국 문화관광축제 최우수축제’로 선정되기도 했다.

2014년과 2015년에도 문화체육관광부 지정 최우수축제로 선정됐으며,또한 환경부에

서 지정한 녹색생활 홍보대사로 4년 연속 위촉되었을 만큼,주변 환경과 조화를 이루

는 자연 친화적인 축제로 손꼽히고 있다.27)

27)[네이버 지식백과]자라섬국제재즈페스티벌 [Jarasum InternationalJazzFestival]

(시사상식사전,박문각)
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축제

내용

축제 명
자라섬 국제 재즈 페스티벌
(Jarasum International Jazz 

Festival)
축제 유형 음악축제

축제 시작 

년도
2004년 축제 장소 경기도 가평군

축체 주제 매년 9~10월 중에 개최되는 재즈 음악 축제

프로그램 • 공연 • 뮤직캠프 • 한국 재즈 쇼케이스 • 가평밴드 콘테스트

• 문화관광체육부 지정 최우수 등급 축제 브랜드

디자인

시스템

기본 디자인

심볼 마크 워드 마크 엠블럼

   

 ☓

    

☓

캐릭터 그래픽 표현 상징 색채

☓

        
 

• 포스터 디자인을 공모해 개최 년도의 자라섬 재즈 페스티벌이 잘 표현된 디자인

  을 선정

• 일러스트레이션을 활용하여 축제의 분위기를 반영

[그림 20]자라섬 재즈 페스티벌 전경

[그림 21]자라섬 재즈 페스티벌 공연 모습

(https://www.facebook.com/jarasumjazz2015.)

자라섬 국제 재즈 페스티벌을 디자인 측면에서 분석해보았다.브랜드 디자인 전략

측면에서의 분석을 보면 다음 표와 같다.

<표 16>자라섬 국제 재즈 페스티벌 브랜드 아이덴티티 분석
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  응용 디자인   

인쇄 디자인

포스터 리플렛

         

 

       

기념품 티셔츠

    

 

    

• 일러스트레이션의 감성적이고 따뜻한 느낌의 모티브를 활용

• 개최 년도마다 다른 디자인이지만 자라섬 재즈 페스티벌

  만의 아이덴티티가 느껴지도록 일관된 컨셉으로 디자인되고 있음

공간·환경 

디자인

행사장 입구 설치물

       

   

• 축제의 컨셉을 보여주는 사인물이 방문객들의 노선마다 있어 볼

  거리와 즐거움을 줌

• 안내 설치물은 가독성을 강조해 방문객들이 쉽게 알아보도록 함

디지털 

미디어 

디자인

홈페이지 소셜미디어
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• 개최 년도의 홈페이지가 개별적으로 있으며, 기본 디자인 시스템

  으로 통일감 있는 표현

• 소셜미디어는 현재 2015년 개최 컨셉 이미지로 전환되어 있음

사진 출처: (http://www.jarasumjazz.com/the11th/home/ 2014.) (https://www.facebook.com/jarasumjazz 2014.)

          (http://aallround.blog.me/220140602889 2014.) (http://mmm7962.blog.me/220140557102 2014.)

자라섬 국제 재즈 페스티벌의 로고는 개최 년도마다 달라진다.하나의 로고가 주는

느낌보다 전체적인 디자인 컨셉으로 자라섬 국제 재즈 페스티벌의 아이덴티티를 설명

할 수 있다.자라섬 재즈 페스티벌 주최 사무국은 해당 년도의 그래픽 디자인을 공모

하여 채택하는 방식을 따르고 있다.선발된 디자인은 감성적인 재즈 음악축제를 잘

표현한 디자인으로 전체 디자인 시스템을 일러스트레이션 컨셉으로 통일감 있게 표현

한다.그래서 로고나 그래픽 표현은 하나의 브랜드 이미지로 느껴지며,개별적으로 분

리하여 보기가 어려운 것이다.

2014년 기준 상징 색채는 셀루리언 블루를 주조색으로 네이비,블랙,핑크와 옐로우

로 일부 사용되었다.

응용 디자인의 포스터는 자라섬 재즈 페스티벌의 아이덴티티를 가장 확실하게 보여

주는 것으로 해당 년도의 전체 컨셉을 보여준다.앞으로 열릴 자라섬 재즈 페스티벌

의 포스터에도 기대감을 갖게 하며,흥미 있고 뛰어난 일러스트레이션에 특유의 분위

기가 녹아 있다 할 수 있다.

리플렛도 역시 포스터 디자인을 활용한 디자인으로 재즈 뮤지션 정보와 축제 정보,

안내도 등의 내용이 담겨 있다.

기념품은 다양하게 준비되었으며,점차 주변 자연 환경과 축제에 필요한 컨셉의 제

품으로 변화되어 가고 있다.에코 지류의자나,와인 에코백이 그 예이다.

공간·환경 디자인에서는 기본 디자인 시스템의 색채와 그래픽 표현으로 사인물과 설

치물을 가독성 있게 표현하여 알아보기 쉽게 하였다.공연장이라는 공간 안에서 거리

가 먼 곳으로 이동할 때 안내 사인이 잘 표시되어야 하는데 자라섬 재즈 페스티벌은

수많은 방문객들이 이용하기 쉽도록 표식이 잘 되어 있다.

디지털 미디어 디자인에서 자라섬 재즈 페스티벌은 개최 년도마다 개별적인 홈페이

지가 운영되어 디자인 컨셉의 분리가 명확하다.아티스트 소개와 프로그램 등이 잘

나와 있고,가평의 다른 아이템까지 연계해 설명하고 있다.자라섬 재즈 페스티벌 뿐
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아니라 지역 전체의 이미지까지 호감가질 수 있도록 골고루 지역 자원에 대한 콘텐츠

를 소개한다.사용되는 이미지의 퀄리티도 뛰어나서 어느 것 하나도 소홀함이 없는

디자인 시스템을 보여준다.소셜 미디어는 현재 앞으로 개최될 2015년의 컨셉 이미지

로 준비되어 소개되고 있으며 기대감을 자아낸다.

2.춘천 국제 마임 축제(ChuncheonInternationalMimeFestival)

‘춘천 국제 마임 축제(ChuncheonInternationalMimeFestival)’는 영국 런던 마임축

제,프랑스 미모스 마임축제와 함께 세계 3대 마임 축제로 불리운다.1989년 한국 마

임 페스티벌이라는 명칭의 행사로 출발하여 1995년 해외 마임 단체에 문호를 개방하

면서 명칭을 춘천 마임 축제로 변경하고 새로운 시도와 기획으로 발전을 거듭하고 있

다.해마다 5월 마지막 주부터 8일간 마임의 대중화와 마임 예술의 발전을 주제로 하

여 열린다.

올해 27회를 맞이하는 춘천 마임 축제는 2015년 현재 문화체육관광부 지정 유망 축

제이다.

춘천 마임 축제의 차별성은 마임이라는 특별 장르를 주요 내용으로 하는 전문성과

고품격 예술성에 있다고 볼 수 있다.마임을 비롯한 다양한 공연 예술을 실·내외 닫힌

공간에서 집중적으로 주야간 관람 할 수 있다는 프로그램의 풍성함 등이 춘천 마임

축제의 차별적 장점이 된다.

축제극장 몸짓의 극장공연,아!水라장,도깨비난장에 관객과 공연자 깨비(자원봉사자)

가 모두 하나 되어 즐길 수 있는 페스티벌 클럽인 ‘으랏차차!클럽’이 확대되어,보다

가까운 거리에서 수준 높은 다양한 공연과 많은 볼거리를 제공함으로서 관객과 공연

자가 함께 상호작용하는 춘천 마임 축제의 전통을 계승하였다.

동시다발적인 거리공연,찾아가는 공연 등으로 춘천시민과 춘천을 찾은 관광객들이

춘천 곳곳에서 공연을 관람할 수 있다.

개막난장 ‘아!水라장’은 일상적인 도심 한복판을 뜨거운 일탈의 현장으로 바꾸고,

거리 공연팀의 ‘거리마임공연’이 축제 분위기를 띄운다.몸과 움직임,이미지를 중심으
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축제

내용

축제 명
춘천 국제 마임 축제

(Chuncheon International 

Mime Festival)
축제 유형 문화예술축제

축제 시작 

년도
1989년 축제 장소 강원도 춘천시

축체 주제 마임 예술 대중화 축제

프로그램
• 국내외 공식초청작 공연 • 야외공연 • 공모선정작 공연 

• 부대 행사

로 한 본격적인 마임은 예술적인 공연,연인을 위한 공연,가족을 위한 공연과 교회나

소외된 지역 등을 찾아가는 공연으로 펼쳐진다.인종과 언어의 벽을 넘어선 국내외

공식 추천작들은 객석과 무대를 하나 되게 하여 마임의 세계로 사람들을 끌어들인

다.28)

[그림 22]춘천 마임 축제 극장 공연

[그림 23]춘천 마임 축제 야외 공연

(http://www.mimefestival.com/2015.)

춘천 국제 마임 축제를 디자인 측면에서 분석해보았다.브랜드 디자인 전략 측면에

서의 분석을 보면 다음 표와 같다.

<표 17>춘천 국제 마임 축제 브랜드 아이덴티티 분석

28)[네이버 지식백과]춘천마임축제 (대한민국 여행사전,2009.03.20,터치아트)
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• 문화관광체육부 지정 유망 등급 축제 브랜드

디자인

시스템

기본 디자인

심볼 마크 워드 마크 엠블럼

☓

       

☓

캐릭터 그래픽 표현 상징 색채

        
 

• 워드 마크 로고는 개최 년도의 컨셉으로 표현

• 역동성의 몸짓을 표현하는 컨셉의 그래픽 표현

응용 디자인

인쇄 디자인

포스터 리플렛

     

기념품 티셔츠

☓ ☓

• 사람의 몸을 가시적인 색상으로 표현하여 예술성과 생명력을 느

  끼게 함

공간·환경 

디자인

행사 공간 설치물
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• 행사 공간은 축제 분위기를 느끼기에 다소 부족함. 관객 편의나

  축제 아이덴티티가 미흡한 실정

• 안내 설치물은 배너 형태가 많고, 기본 디자인을 활용

디지털 

미디어 

디자인

홈페이지 소셜미디어

   

• 기본 디자인 시스템의 그래픽 표현이 통일성 있게 표현됨

• 홈페이지와 마찬가지로 소셜미디어도 그래픽 표현 적용됨

사진 출처: (http://www.mimefestival.com/ 2015.) (https://www.facebook.com/ChuncheonMimeFest 2015.)

           (http://ioi176.blog.me/70168927271 2013.)

춘천 마임 축제의 로고는 볼드한 서체에 글자 하나를 뒤집어서 표현한 것이 눈길을

끈다.마임이라는 특성의 동적인 이미지를 연상하게 만든다.로고는 고정된 이미지가

아니라,해 년마다 포스터의 디자인을 따라 변화하는데 최근 몇 년은 포스터의 전체

이미지 컨셉에 따라 로고 워드 마크는 글씨체 정도만 변화를 주고 있다.

춘천 마임 축제의 캐릭터는 기본 디자인 시스템과는 다른 분위기인데,메인 캐릭터

의 역할이라기보다는 서브의 개념으로 오래 전부터 사용되어 왔다.이외수의 우화집

‘외뿔’에 등장하는 아기 도깨비를 캐릭터화한 것인데 우화집의 드로잉 자체를 디자인

화하여 ‘몽도리,몽순이’라는 캐릭터로 활용 중이다.캐릭터는 춘천 마임 축제의 프로

그램인 도깨비난장이나 도깨비 어워드와 관련이 깊고,축제에서 활동하는 자원봉사자

를 깨비라고 하여 홍보활동에 쓰여지고 있다.

그래픽 표현은 2015년 포스터에서 보여주는 컨셉인 역동적인 몸짓을 표현하는 그래

픽으로 예술성과 생명력을 느끼게 하고,가시적 색상이 강렬함을 전달한다.

2015년의 상징 색채는 레드 퍼플,피코크 블루,바이올렛,블랙으로 사용되고 있다.

현재 기념품이나 티셔츠 같은 MD 상품은 거의 없는 실정이다.국내 축제 중에서도

역사가 오래된 편인만큼 축제의 아이덴티티가 표현된 다양한 기념품들이 개발되어야

한다.

공간·환경 디자인에서 행사 공간을 보면 야외에서 이루어지는 공연이 많은데도 불구
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하고,축제의 아이덴티티를 표현하는 대형 월이나 조형물이 거의 없었다.햇볕이 강하

게 내리쬐는 계절에 열리는 특성상 야외에서 방문객들의 편의를 고려하거나,홍보 겸

볼거리를 제공하는 설치물이 부족하다고 할 수 있다.기본 디자인 시스템을 활용한

안내도나 배너는 많은 편이어서 행사 프로그램을 다각적으로 홍보하고 있다.

디지털 미디어 디자인에서 홈페이지는 개최 년도의 컨셉에 맞게 변화를 주어 운영되

고 있으며,기본 디자인 시스템으로 역시 통일감 있게 표현하고 있다.문화예술 축제

답게 그래픽 표현이 잘 되어 있었고,모든 콘텐츠를 하나로 쉽게 볼 수 있도록 UI가

구성되어 있다.소셜 미디어는 홈페이지와 마찬가지로 그래픽 표현을 활용하여 전체

의 컨셉을 통일되게 전달하고 있다.

3.전주 국제 영화제(JeonjuInternationalFilm Festival)

‘전주 국제 영화제(JeonjuInternationalFilm Festival)’는 대안 영화를 소개하는 영화

제로 자리 잡았으며 한국의 3대 영화제 중 하나이다.

2000년에 4월 28일부터 5월 4일까지 7일간 처음으로 개최되었으며,올해 16회를 맞

아 7만 5천명이 방문했다.

출범 초기 전주 국제 영화제는 세계 영화의 주요 흐름을 망라한 부산 국제 영화제,

판타스틱 영화로 특화한 부천 국제 판타스틱 영화제와 달리 영화미학이나 영상기술

면에서 지금까지 보아온 대안적이고 혁신적인 영화 형식을 가진 영화들을 소개하는

창구로서 정체성을 확립해왔다.영화를 둘러싼 통념과 상식을 뒤엎는 ‘대안 영화’‘디

지털 영화’‘아시아 독립 영화’를 모토로 새로운 영상 미학으로 삶의 철학을 풀어내는

젊은 영화 축제의 성격을 내세운 것이다.경쟁으로 치러지는 시상 부문은 시네마 스

케이프,디지털의 모험상,우석상 등이 있고 젊고 가능성 있는 아시아 작가들을 지원

할 수 있는 방안도 모색하고 있다.29)

29)[네이버 지식백과]전주 국제 영화제 [JIFFJeonjuInternationalFilm Festival,全州
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축제

내용

축제 명
전주 국제 영화제

(Jeonju International Film 

Festival)
축제 유형 국제영화제

축제 시작 

년도
2000년 축제 장소 전라북도 전주시

축체 주제 국내외 대안 영화를 소개하는 영화제

프로그램 • 국내외 공식초청작 상영 • 야외 상영 • 부대 행사

• 부분 경쟁을 도입한 비경쟁 국제 영화제

디자인

시스템

기본 디자인

심볼 마크 워드 마크 엠블럼

☓

    

☓

캐릭터 그래픽 표현 상징 색채

[그림 24]전주 국제 영화제 시상식

[그림 25]전주 국제 영화제 공식기자회견

(https://www.facebook.com/JeonjuIFF2015.)

전주 국제 영화제를 디자인 측면에서 분석해보았다.브랜드 디자인 전략 측면에서의

분석을 보면 다음 표와 같다.

<표 18>전주 국제 영화제 브랜드 아이덴티티 분석
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☓

         
 

• 역동적 형태의 용수철은 16회 전주 국제 영화제의‘확장’과 ‘도약’을 표현

• 밝고 역동적인 느낌

  응용 디자인   

인쇄 디자인

포스터 리플렛

   
   

기념품 티셔츠

 

 

• 전용 컬러인 오렌지 컬러를 일관되게 적용하여 고유 정체성을 나

  타냄

공간·환경 

디자인

행사 부스 설치물

    

    

    

    

• 전용 컬러로 깔끔한 통일감을 나타내며, 정보 전달도 잘 되어

  있음

• 행사의 컨셉을 반영한 무대와 설치물로 축제 아이덴티티를 효과

  적으로 적용

디지털 

미디어 
홈페이지 소셜미디어
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디자인

         

 

• 홈페이지는 축제의 아이덴티티를 표현하며, 메뉴 구성 설명도 잘 

  되어 있음

• 소셜미디어는 기본 디자인 시스템을 적용하여 지속적으로 업데이

  트 되고 있음

사진 출처: (http://www.jiff.or.kr/ 2015.) (https://www.facebook.com/JeonjuIFF 2015.)

           (http://blog.naver.com/hellojisu68/220343867989 2015.)

기본 디자인 시스템을 보면 워드 마크 로고는 전주 국제 영화제의 상징인 오렌지 컬

러와 생동감 있는 타이포 디자인으로 언어적 유희의 연결성도 표현하고 있으며 긴 단

어를 축약하여 효율적으로 소통하고 있다.

그래픽 표현은 영화제의 계절인 봄의 따스함과 생기를 동적인 느낌으로 나타내었다.

올해 영화제의 상징물인 스프링을 같은 느낌으로 녹여내며 스프링이 의미하는 도약과

듣고 보고 느끼는 영화제의 뜻을 함께 살렸다.

상징 색채는 주조색인 오렌지 컬러와 함께 보조색으로 블루,퍼플,화이트가 쓰이고

있다.

포스터를 비롯하여 모든 응용 디자인은 축제의 아이덴티티를 통일감 있게 표현한다.

용수철의 역동성을 암시,상징하는 구상물과 봄과 생기를 나타내는 색상을 전면에 강

조하였다.역동적인 형태의 용수철은 제16회 전주 국제 영화제가 추구하는 핵심 비전

인 ‘확장’과 ‘도약’을 나타낸다.또한,‘스프링 spring’의 중의적인 의미를 활용하여 올

해 전주 국제 영화제의 목표인 ‘도약’,영화제가 열리는 계절인 ‘봄’,영화제를 찾은 관

객들의 역동적인 ‘생기’를 표현했다.더불어 봄을 연상하게 하는 색상인 오렌지를 대

표 색상으로 선택하여 전주국제영화제 고유의 정체성을 강화했다.

공간·환경 디자인은 행사 부스나 설치물도 상징 색채를 사용해 명시성이 있으며,고

유 아이덴티티를 통합하여 사용한다 볼 수 있다.방문객들에게 정보 전달을 효율적으

로 전달하고,그래픽 효과를 다양하게 표현한다.

디지털 미디어 디자인의 홈페이지 또한 축제의 아이덴티티를 대표적으로 접할 수 있
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국외 사례 국내 사례

  • 역사와 전통이 오래됨

  • 브랜드 인지도가 높음

  • 일관성 있는 브랜드 아이덴티티 표현

  • 과감하고 단순한 디자인 추구

  • 역사와 전통이 오래되지 않은 편

  • 개성에 따라 다른 브랜드 인지도

  • 축제 컨셉에 맞춘 브랜드 아이덴티티 표현

  • 감성적이고 다양한 디자인 추구

으며,각 메뉴 구성이 보기 쉽게 설계되어 있으며,정보를 즉각 전달한다.소셜미디어

의 트위터나 페이스북도 영화제의 아이덴티티를 표현하고 있으며 활발한 업데이트가

이루어져 커뮤니케이션되고 있다.

C.사례 종합 분석

국외 사례와 국내 사례를 통해 본 결과,국외 축제 브랜드 아이덴티티의 경우 역사

와 전통이 오래됐으며,오랜 시간 쌓은 브랜드 인지도에 걸맞는 강력한 브랜드를 구

축하고 있었다.콘텐츠의 매력성과 독자성이 돋보였으며,기본 디자인 시스템을 잘 활

용한 응용 디자인으로 안정되고 일관성 있는 브랜드 아이덴티티를 표현하고 있었다.

또한 디자인 측면에서는 과감하며 포인트가 되는 모티브를 활용하여 군더더기 없이

상징물을 표현하여 더욱 돋보일 수 있도록 디자인되어 있는 편이다.

국내 사례를 살펴보면,국외 사례에 비해 역사는 오래 되지 않은 편이지만 각 축제

의 개성을 살리는 브랜드 아이덴티티를 가지고 있다.국내 사례도 콘텐츠의 매력성과

독자성이 돋보이며,그래픽 표현이 다채롭고 정보 전달에도 효과적으로 활용하고 있

다.국내 사례의 축제는 해당 개최 년도의 컨셉에 맞춰 브랜드 디자인 시스템을 달리

하여 표현하는 축제가 많다.이 방법의 장점으로는 참여자들에게 축제의 기대감을 갖

게 하며 브랜드충성도를 이끌어낼 수 있는 것이다.또한 갈수록 브랜드를 표현하는

방법이 다양해지고 디자인 수준이 높아지면서 브랜드 아이덴티티 이미지도 상승시킬

수 있다.단점으로는 상징화 모티브를 주된 컨셉 이미지로 활용하지 않아 일관된 브

랜드 이미지가 확립되기 어려울 수도 있다.워드 마크 정도는 계속적인 일관된 표현

으로 커뮤니케이션하여 브랜드 인지도를 쌓도록 해야 한다.

<표 19>지역 축제 브랜드 사례 현황 종합 분석
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Ⅳ.제주 프린지 페스티벌 현황 및 문제점

A.제주 프린지 페스티벌 일반 현황

먼저 프린지 페스티벌에 대해 알아보자면 프린지(fringe)는 변두리,외곽,가장자리,

비주류라는 뜻을 지닌 단어이다.프린지 페스티벌은 다양한 문화예술인들의 자유로운

상상력과 실험정신을 엿볼 수 있는 ‘대안 문화 축제’로,특정 기준에 따라 작품을 선

정하지 않으며 아마추어에서 전문 예술단체에 이르기까지 누구나 자유롭게 참여할 수

있는 축제이며,각자 제작한 공연과 작품들을 축제 프로그램으로 구성하고 공동으로

운영하는 것이 특징이다.세계적으로 유명한 에든버러 프린지 페스티벌이 시초이자

대표적이다.

지역문화 내에서 개최되는 축제는 지방자치제의 주도하에서 조직화되고 계열화되어

있으며,고도의 전문교육을 받은 예술가들을 중심으로 이루어져 문화적 활력에 있어

서는 진부하다는 평가가 많았다.그보다도 더 어려운 상황으로써 제주지역은 예술시

장의 빈약함으로 규모가 작은 행사로 자족하고 그치는 경우가 많았다.프린지 페스티

벌은 이러한 제주도 문화 환경의 한계를 극복해내고,새로운 예술과 세대를 발굴하며,

활력의 장으로 탈바꿈하기 위해 만들어진 축제이다.

제주도의 원도심 전역은 오랫동안 극심한 도심공동화30)에 시달리고 있었다.그 동안

다양한 부양책이 시도되었으나 대부분 만족할만한 성과를 얻지 못한 채 공동화는 지

속되고 있었다.공동화를 해결해 나가는 데 중요한 것은 인구유인책인데,원도심에 사

람들을 모이게 하는 효과적인 방법으로 문화예술축제를 개최하는 것이었다.

제주특별자치도의 성장 핵심 키워드가 문화개발이라는 밀접함도 있다.제주 관광의

코드가 체험과 문화로 넘어가는 과정이며,이제 부동산 개발이 아닌 경제적 효용 가

치로서 문화개발이 필요하다는 것이다.그런 의미에서 낡고 침체된 도심공간에 새로

운 예술 에너지로 도시공간에 활력을 줄 수 있는 방안으로써 프린지 페스티벌을 개최

30)‘도심공동화’란 도시지역 내에서 지가급등 및 각종 공해로 인해 주택들이 도시외곽으로

진출하게 되어 인구의 교외 유출·도심인구의 감소라는 결과를 초래하였고,주간에는 인파가

집중하면서도 야간거주자가 감소하는 현상을 말한다.[네이버 지식백과]
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하게 된 것이다.프린지 페스티벌을 개최함으로써 경제적으로 침체되어 있고,공간적

으로 공동화된 원도심에 젊고 다양한 문화예술로 도시재생이 가능해질 수 있는 것이

다.이로써 동아시아의 중심에 있는 제주도의 문화지정학적 장점을 살려 향후 제주도

를 아시아 문화예술의 중심지로 발전시키겠다는 제주도의 의지도 모색되고 있다.

제주 프린지 페스티벌을 개최하면서 기대할 수 있는 점은 첫째로,원도심을 문화예

술 거점지역으로 발전시키는 축제로 만들 수 있다는 점이다.제주 프린지 페스티벌은

원도심에 산재해 있는 다양한 문화예술 공간을 잇는 네트워크 축제가 될 것이다.

둘째로,제주도의 대표적인 거리예술축제로 도민과 함께하는 생활공간 밀착형 축제

를 만들 수 있다.다양한 지역과 분야에 있는 예술가와 관객이 함께 호흡하는 제주도

의 대표적인 거리예술 축제로 육성하며,지역 주민,상권과 연계한 생활 공간 밀착형

축제를 목표로 지속가능한 모델이 개발 될 수 있다.

셋째로,제주도에서는 독립예술인을 지원하는 창작지원 프로젝트를 마련하였다.도내

유수기업 후원으로 척박한 환경에서도 자유로운 창작활동을 이어가는 독립예술인들의

지속적인 활동을 지원하는 창작지원 프로젝트를 마련하여 제주 문화예술의 다양성 확

보를 통해 지속가능한 발전을 도모한다 할 수 있다.

현재 제주 프린지 페스티벌은 2014년에 3회를 맞았다.제주시 삼도동 프린지 거리에

서 펼쳐지며 9일간 열리고 있다.주요 프로그램으로는 공연,문학 콘서트,아트 체험,

올레길 탐방,영화 상영,아트 마켓,오픈 마켓 등이 있다.

[그림 26]제주 프린지 페스티벌 공연

[그림 27]제주 프린지 페스티벌 아트 체험

(http://jjpaf.blog.me/2014.)
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<표 20>제 3회 제주 프린지 페스티벌 행사 개요

[그림 28]제주 프린지 페스티벌 행사 개요 설명 (http://jjpaf.blog.me/2014.)
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[그림 29]제주 프린지 페스티벌 주요 프로그램 (http://jjpaf.blog.me/2014.)

[그림 30]제주 프린지 페스티벌 행사장 안내 (http://jjpaf.blog.me/2014.)
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축제

내용

축제 명 제주 프린지 페스티벌
(Jeju Fringe Festival) 축제 유형 문화예술축제

축제 시작 

년도
2012년 축제 장소 제주특별자치도

축체 주제 자유로운 상상력과 실험정신을 추구하는 대안 문화 축제

프로그램 • 공연 • 문학 콘서트 • 아트 체험 • 영화 상영 • 연극 등

• 제주도의 원도심에서 열리는 미래로 소통하는 독립 대안 문화예술 축제

디자인

시스템

기본 디자인

심볼 마크 워드 마크 엠블럼

캐릭터 그래픽 표현 상징 색채

☓
       

  

 

• 동적이고 밝은 느낌의 심볼을 표현

• 강한 색채의 그래픽 표현

  응용 디자인   

인쇄 디자인 포스터 리플렛

B.제주 프린지 페스티벌 브랜드 디자인 현황

1.제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 분석

제주 프린지 페스티벌을 디자인 측면에서 분석해보았다.브랜드 디자인 전략 측면에

서의 분석을 보면 다음 표와 같다.

<표 21>제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 분석
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기념품 티셔츠

☓

• 그래픽 표현의 웃는 모습을 활용

• 인쇄 디자인에서 가독성이 떨어짐

공간·환경 

디자인

행사 공간 설치물

        

• 공연이 이루어지는 장소에서 공간 사인물이 작은 편이라 명시성

  이 떨어지고, 색채는 공연자에게 주목도가 떨어지게 하는 경향이 

  있음

• 설치물은 작고 색상이 어두워보임

디지털 

미디어 

디자인

블로그 소셜미디어

     

• 블로그로 운영되는 웹페이지는 정보 전달은 간결하게 되어 있는 
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  편이나 설명이 부족한 편으로 공감도가 떨어질 수 있음

• 어두워 보이는 메인 이미지와 정보 전달이 떨어지는 편

사진 출처: (http://jjpaf.blog.me/ 2014.) (https://www.facebook.com/jejufringe 2014.)

제주 프린지 페스티벌의 로고를 살펴보면,심볼 마크는 전체는 하나지만 내부 하나

하나 다른 개성이나 특성이 있다는 의미로 만들어졌다.워드 마크는 제주를 강조했고

볼드한 서체를 사용하여 글자 길이가 더욱 길게 보이는 느낌을 준다.

엠블렘은 로고와 함께 슬로건과 날짜 등을 각각 다른 색상으로 표현하고 있다.글자

가 많아서 다소 복잡해 보인다.

그래픽 표현으로 사용되는 것은 활짝 웃는 모습인데,‘허우덩싹’이라는 말은 입을 벌

리고 환하게 웃는 모습을 의미하는 제주도 고어이다.활력을 뜻하는 의미로 표현되고

있다.

상징 색채는 옐로우와 핫핑크,바이올렛을 기본으로 쓰며 그린,블루,오렌지 등이

보조색으로 사용되고 있다.강한 색상으로만 쓰여 지는 색상의 조합은 축제의 특성을

나타내기 힘들다 할 수 있다.산만해 보이며 로고의 식별을 어렵게 만들고 있다.

응용 디자인의 포스터를 보면 허우덩싹을 표현하는 그래픽이 가운데에 있다.제주도

에 거주하는 시민들은 이 의미를 알고 축제의 이미지를 바로 이해할 수 있을지 모르

지만 타 지역의 사람들이나 축제에 대해 궁금한 사람들은 축제의 BI와 개최장소 등의

정보를 알아보기가 힘들 수도 있다.

리플렛은 가로 형태의 접지를 펼치면 내용을 볼 수 있도록 되어 있다.리플렛은 축

제의 아이덴티티가 담긴 표지를 디자인하고,축제의 정보를 한 눈에 일목요연하게 볼

수 있도록 정리되어야 한다.

기념품은 거의 없는 실정이며,티셔츠는 기본 그래픽 표현인 웃는 표정을 뒷면에 활

용하였다.구매할 수 있는 기념품이나 티셔츠 같은 다양한 상품의 개발도 필요하다.

제주 프린지 페스티벌을 기억할 수 있는 아이덴티티가 담긴 상품으로 홍보를 적극적

으로 해야 한다.

공간·환경 디자인에서는 공연이 이루어지는 행사 공간에서의 사인물이 작고,목적에

맞도록 디자인되어 있지 않아 명시성이 떨어진다.상징 색채를 다채롭게 쓰고 있으나,

어두운 퍼플 색상을 주조색으로 사용하고 있어 주목도가 떨어지게 되는 경향이 있다.

배너나 안내 사인과 같은 설치물도 크기가 작고 색상이 어두운 편이며,행사 목적을

담은 글자 나열이 눈에 잘 띄지 않는 등의 정보 전달 측면에서도 문제점이 보였다.



64

디지털 미디어 디자인에서는 블로그와 페이스북이 있는데,블로그를 보면 사진으로

축제를 알리고 있다.축제의 현장과 프로그램 등의 사진은 많았다.하지만 축제의 개

괄적인 설명 등의 자료가 미흡했다.홈페이지 없이 블로그만 개설하여 사용하는 실정

상 블로그의 콘텐츠를 보강하는 것에 신경 써야 할 것이다.

페이스북은 어두워 보이는 메인 이미지가 축제와 잘 어울리지 않는다.그래픽 표현

으로 사용 중인 허우덩싹의 느낌을 전달하는 것이 축제의 활력을 표현하는 데에 도움

이 될 수 있겠다.또한 사진이나 콘텐츠 등의 자료가 부족해서 정보를 얻는 데 힘든

편이었다.사진이 있으면 설명이 부족한 편으로 이러한 문제점을 개선하여 축제의 정

보를 찾아 들어오는 사람들에게 충분한 커뮤니케이션이 될 수 있도록 해야 한다.

2.현황 분석을 통한 문제점 도출

분석을 통해 알아본 바,현재 제주 프린지 페스티벌의 브랜드 아이덴티티는 강함,활

력,어두움,복잡함,산만함 등의 여러 다른 느낌이 혼재되어 있다.

기본 디자인 시스템인 로고를 활용하여 전체적인 아이덴티티를 표현하고 있는데,BI

가 주는 느낌은 밝고 활력적이며 강하지만 응용 디자인 시스템은 산만하고 어둡고 복

잡한 느낌을 준다.밝은 느낌의 기본 디자인 시스템을 일관성 있게 적용하지 못 하여

효과적으로 사용되지 못 하다 볼 수 있다.

[그림 31]제주 프린지 페스티벌 BI(http://jjpaf.blog.me/2014.)

로고는 축제의 특성이나 지역의 특성이 나타나도록 개선돼야 할 것이다.지금 사용

되는 로고는 축제도,지역도 표현하지 못해 모호하다 볼 수 있다.심볼 마크는 축제의

특성을 표현하는 상징물로 형태를 만들어 의미를 부여하고,활용성이 좋도록 디자인
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되어야 한다.워드 마크는 긴 글자 길이를 좀 더 깔끔하게 표현하여 식별성이 좋도록

개선해야 한다.현재 엠블렘과 붙여 사용하고 있는 로고타입을 분리하여 제주 프린지

페스티벌만의 고유 아이덴티티를 보여줄 수 있도록 해야 한다.

또한 색채의 사용을 조금 줄여 쓰도록 해야 하고,가독성,명시성,심미성이 좋도록

표현해야 한다.

[그림 32]제주 프린지 페스티벌 포스터 (http://jjpaf.blog.me/2014.)

[그림 33]제주 프린지 페스티벌 공연 (http://jjpaf.blog.me/2014.)

[그림 34]제주 프린지 페스티벌 홍보물 (https://www.facebook.com/jejufringe2014.)
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축제를 알리는 수단 중 가장 중요한 것의 하나는 포스터이다.축제에서의 포스터는

주목성이 강하여 시각적 정보 기능이 뛰어난 수단이다.포스터는 축제의 주제와 이미

지를 함축적으로 표현한 아이덴티티가 느껴지도록 해야 한다.현 제주 프린지 페스티

벌의 포스터는 주제와 이미지가 빈약하다 볼 수 있다.허우덩싹이라는 의미를 모르는

일반 참여자들이 많을 수 있으므로 프린지 페스티벌만의 분위기를 전달하고 지역성을

담은 콘텐츠를 보조적인 표현으로 해야 한다.축제 정보를 알리는 글자 배치나 크기

도 어색하고 정리가 되어 있지 않다는 인상을 준다.중점이 되는 내용을 선정하여 가

독성 있게 배열하여야 한다.

또한 현재 제주 프린지 페스티벌에서 사용되는 인쇄 홍보물이나 공간 디자인의 표현

은 기본 BI의 상징 색채를 활용하지만,사용되는 색상이 많아서 주목성이 오히려 떨

어져 보이기도 한다.포스터의 전체적 이미지에 맞추어 인쇄물과 홍보물도 통일감 있

게 하나의 아이덴티티로 표현되어져야 한다.

프린지 페스티벌만의 독특함과 상호 작용의 지향을 강조한다고 하지만,브랜드 아이

덴티티의 관점에서는 통일감 있는 표현으로 브랜드 이미지를 심어주는 것이 중요하

다.무엇보다 제주도민뿐만 아니라,우리나라를 넘어 전세계 사람들이 공감하고 느낄

수 있는 브랜드 아이덴티티가 구축되어야 한다.

C.설문조사 분석 및 결과

1.제주 프린지 페스티벌 설문조사 분석

가.설문 조사 목적

본 설문의 목적은 문화자원형 지역 축제 브랜드 아이덴티티 개발 연구에 앞서 문화

예술 축제로서의 프린지 페스티벌의 인식과 제주 프린지 페스티벌의 브랜드 아이덴티

티의 문제점과 인식을 알아보고자 실시되었다.이에 따라 제주 프린지 페스티벌의 현

문제점의 파악과 향후 축제 브랜드 아이덴티티 개발의 방향성을 세우고 연구의 타당

성 및 당위성을 제시하고자 한다.
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조사 기간 2015년 5월 18일~5월 19일

조사 방법 조사 대상을 무작위로 선정하여 온라인, 모바일을 이용한 설문

조사 대상 10~40대 이상의 내국인

설문 내용

구  분 문항 수

Ⅰ. 응답자 일반 현황조사 3

Ⅱ. 문화예술축제 일반 설문조사 3

Ⅲ. 제주 프린지 페스티벌 설문조사 5

남자 여자 계

18 (18%) 82 (82%) 100 (100%)

나.설문 조사 방법 및 구성

본 설문은 2015년 5월 18일부터 5월 19일까지,10대∼40대 이상의 내국인을 대상으

로 하였다.총 참여 인원은 100명으로 맞춰 웹과 모바일을 이용한 온라인 설문으로

진행하였다.설문 내용의 구성은 응답자 일반 현황조사,문화예술축제 일반 설문조사,

제주 프린지 페스티벌 설문조사로 구성하였으며 총 11문항으로 간단하게 압축해서 진

행하였다.

<표 22>설문 조사 방법

2.설문 조사 결과 분석 및 통계

가.응답자 일반 현황조사

응답자 일반 현황조사는 성별,연령,직업군을 구분하는 인구통계학적 조사이다.

<표 23>설문지-성별

*단위:명(%)
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10대 20대 30대 40대 이상 계

1 (1%) 21 (21%) 59 (59%) 19 (19%) 100 (100%)

학생 직장인 자영업 전문직 기타 계

10 (10.3%) 52 (53.6%) 9 (9.3%) 19 (19.6%) 7 (7.2%) 100 (100%)

<표 24>설문지-연령대

*단위:명(%)

<표 25>설문지-직업군

*단위:명(%)

본 설문에는 총 100명이 참여했으며,그중 남성은 18명(18%),여성은 82명(82%)이었

다.응답자는 30대가 59명(59%)으로 가장 많았으며,직업군은 직장인이 52명(53.6%)

으로 가장 많았다.

[그림 35]응답자 일반 현황

나.문화 예술 축제 일반 설문조사

문화 예술 축제 일반 설문조사는 문화 예술 축제의 인식을 조사하여 분석하는 목적

으로 프린지 페스티벌에 대한 이미지와 인식을 조사하였다.
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1. 최근 1년 이내에 문화 예술 축제를 방문한 적이 있습니까?

있다 없다 계

28 (28%) 72 (72%) 100 (100%)

                      있다 28% 

                             없다 72%

2. 프린지 페스티벌에 대해 알고 계십니까?

알고 있다 잘 모른다 계

19 (19%) 81 (81%) 100 (100%)

                 알고 있다 19% 

                                 잘 모른다 81%

2-1. 프린지 페스티벌을 떠올렸을 때 다음 이미지가 어느 정도 연상되는지 체크해 주세요.

구분
자연적 인공적 감각적 이성적

매우 다소 보통 다소 매우 매우 다소 보통 다소 매우

응답자 수(명) 48 10 40 46 41 11 70 2 27 51 34 11

백분율(%) 49 10.2 40.8 46.9 41.8 11.2 70.7 2 27.3 53.1 35.4 11.5

<표 26>설문지-문화 예술 축제 방문 경험 조사

*단위:명(%)

최근 1년 이내에 문화 예술 축제 방문 경험 조사에서는 방문한 적이 있다라는 응답

이 28명(28%),방문한 적이 없다는 응답은 72명(72%)이었다.

문화 예술 축제를 경험하는 참여도가 많이 떨어지며,일부 관심 있는 사람들만이 참

여한다는 것을 알 수 있다.

<표 27>설문지-프린지 페스티벌 인지도

*단위:명(%)

프린지 페스티벌을 알고 있다는 응답은 19명(19%),잘 모른다는 응답은 81(81%)로

프린지 페스티벌이 인지도가 낮다는 것을 알 수 있다.

<표 28>설문지-프린지 페스티벌 연상 이미지 조사
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구분
역동적 정적인 현대적 전통적

매우 다소 보통 다소 매우 매우 다소 보통 다소 매우

응답자 수(명) 69 3 26 41 54 2 56 11 31 45 46 6

백분율(%) 70.4 3.1 26.5 42.3 55.7 2.1 57.1 11.2 31.6 46.4 47.4 6.2

구분
이국적 익숙한 낭만적 현실적

매우 다소 보통 다소 매우 매우 다소 보통 다소 매우

응답자 수(명) 55 8 35 54 42 2 56 9 33 58 33 6

백분율(%) 56.1 8.2 35.7 55.1 42.9 2 57.1 9.2 33.7 59.8 34 6.2

구분
화려한 단순한 자유로운 격식있는

매우 다소 보통 다소 매우 매우 다소 보통 다소 매우

응답자 수(명) 35 17 46 51 38 8 80 1 18 26 71 0

백분율(%) 35.7 17.3 46.9 52.6 39.2 8.2 80.8 1 18.2 26.8 73.2 0
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3. 제주 프린지 페스티벌에 대해 들어본 적이 있으신가요?

있다 없다 계

6 (6%) 94 (94%) 100 (100%)

                 있다 6%

                                                          없다 94%

프린지 페스티벌의 연상 이미지는 ‘자연적’,‘감각적’,‘역동적’,‘현대적’,‘이국적’,‘낭

만적’,‘자유로운’의 항목에서 높은 선택을 받았다.

다.제주 프린지 페스티벌 설문조사

제주 프린지 페스티벌 설문조사에서는 제주 프린지 페스티벌의 인지도와 인식을 조

사하고,제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티의 현황을 분석하여 브랜드 아이덴

티티 개발 연구에 도움이 되도록 조사하였다.

<표 29>설문지-제주 프린지 페스티벌 인지도 조사

*단위:명(%)

제주 프린지 페스티벌에 대해서 들어봤다는 응답은 6명(6%)뿐이고,들어본 적 없는

응답이 94명(94%)으로 인지도가 거의 없다고 할 수 있어 브랜드 홍보가 시급하다.
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4. 제주 프린지 페스티벌이 사용하고 있는 BI는 지역과 페스티벌의 특성을 충분히 담고 있다고 생각하

  십니까?

구   분 응답 수

             ① 매우 그렇다 2 (2%)

             ② 그렇다 8 (8%) 

             ③ 보통이다 38 (38%) 

             ④ 아니다 30 (30%) 

             ⑤ 전혀 아니다 22 (22%) 

        

4-1. 제주 프린지 페스티벌의 특성이 느껴지지 않는다면 그 이유는 무엇입니까?

구   분 응답 수

             ① 축제의 특성이 잘 드러나지 않는다 32 (32.3%) 

             ② 지역의 특성이 결여되었다 23 (23.2%) 

             ③ 그래픽 표현이 산만하다 34 (34.3%) 

<표 30>설문지-제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 조사 1

*단위:명(%)

제주 프린지 페스티벌의 BI가 지역과 축제의 특성을 담고 있는지에 대한 조사에서는

매우 그렇다 2명(2%),그렇다 8명(8%),보통이다 38명(38%),아니다 30명(30%),전혀

아니다 22명(22%)로 나타났다.그렇지 않다고 생각하는 응답이 전체의 52%로 제주

프린지 페스티벌의 BI는 축제의 특성이 느껴지지 않다는 결론이 도출되었다.제주 프

린지 페스티벌만의 고유 브랜드 아이덴티티가 부족하다고 볼 수 있으며,브랜드 재정

립이 필요하다 할 수 있을 것이다.

<표 31>설문지-제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 조사 2
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             ④ 로고의 식별이 어렵다 8 (8.1%) 

             ⑤ 기타(                          ) 2 (2%) 

  

4-2. 제주 프린지 페스티벌을 떠올렸을 때 다음 이미지가 어느 정도 연상되는지 체크해 주세요.

구분
자연적 인공적 감각적 이성적

매우 다소 보통 다소 매우 매우 다소 보통 다소 매우

응답자 수(명) 45 30 24 37 46 15 33 29 36 47 47 6

백분율(%) 45.5 30.3 24.2 37.8 46.9 15.3 33.7 29.6 36.7 49 49 6.3

*단위:명(%)

제주 프린지 페스티벌의 BI가 지역과 축제의 특성을 담고 있는지에 대한 조사에서는

매우 그렇다 2명(2%),그렇다 8명(8%),보통이다 38명(38%),아니다 30명(30%),전혀

아니다 22명(22%)로 나타났다.그렇지 않다고 생각하는 응답이 전체의 52%로 제주

프린지 페스티벌의 BI는 축제의 특성이 느껴지지 않아 다시 개발돼야 할 필요성이 생

긴다.

제주 프린지 페스티벌의 BI에서 특성이 느껴지지 않는 이유를 묻는 질문에는 다양한

의견이 있었다.그래픽 표현이 산만하다라는 응답이 34명(34%)로 가장 많았으며,축제

의 특성이 잘 드러나지 않는다는 응답이 32명(32%)로 두 번째로 많았으며,지역의 특

성이 결여되었다는 응답이 23명(23%),로고의 식별이 어렵다는 응답이 8명(8%)로 나

왔다.기타는 2명(2%)으로 ‘모르겠다'와 ’위의 모두 다'라는 응답을 했다.

이 결과를 볼 때 제주 프린지 페스티벌의 BI를 재정립한다면 그래픽 표현을 정리하

고,축제의 특성과 지역의 특성이 잘 드러날 수 있도록 표현되어야 할 것이다.

<표 32>설문지-제주 프린지 페스티벌 연상 이미지 조사
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구분
역동적 정적인 현대적 전통적

매우 다소 보통 다소 매우 매우 다소 보통 다소 매우

응답자 수(명) 34 24 41 38 57 2 23 33 43 44 33 20

백분율(%) 34.3 24.2 41.4 39.2 58.8 2.1 23.2 33.3 43.4 45.4 34 20.6

구분
이국적 익숙한 낭만적 현실적

매우 다소 보통 다소 매우 매우 다소 보통 다소 매우

응답자 수(명) 25 35 38 43 47 7 29 34 35 48 40 9

백분율(%) 25.5 35.7 38.8 44.3 48.5 7.2 29.6 34.7 35.7 49.5 41.2 9.3

구분
화려한 단순한 자유로운 격식있는

매우 다소 보통 다소 매우 매우 다소 보통 다소 매우

응답자 수(명) 19 37 42 43 43 12 52 20 24 25 69 2

백분율(%) 19.4 37.8 42.9 43.9 43.9 12.2 54.2 20.8 25 26 71.9 2.1



75

5. 제주 프린지 페스티벌의 BI를 개발할 때 축제를 방문하고 싶은 영향을 끼치는 특징적 요소는 무엇이

  라고 생각하십니까?

구   분 응답 수

             ① 지역 상징성 54 (54%) 

             ② 문화 예술성 32 (32%) 

             ③ 유희성 2 (2%) 

             ④ 체험성 11 (11%) 

             ⑤ 조형성 1 (1%) 

          

제주 프린지 페스티벌의 연상 이미지는 ‘자연적’,‘감각적’,‘역동적’,‘이국적’,‘낭만적’,

‘자유로운'의 항목에서 높은 선택을 받았다.

<표 33>설문지-축제 BI에 영향을 끼치는 특징 조사

*단위:명(%)

축제의 BI를 보고 방문하고 싶은 영향을 끼치는 특징을 조사하는 질문에서는 지역

상징성이 54명(54%)으로 가장 많았다.문화 예술성이 32명(32%)로 두 번째로 많았으
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며,체험성 11명(11%),유희성 2명(2%),조형성 1명(1%)로 응답했다.

제주 프린지 페스티벌을 방문하고 싶게끔 하는 요소로 지역 상징성이 가장 큰 비중

을 차지한다는 결과가 도출되었다.

3.설문조사 종합 분석 및 문제점 도출

설문 조사를 통해 나온 결과를 바탕으로 문제점을 정리해 보자면 첫째로,제주 프린

지 페스티벌은 인지도가 낮다.총 응답자 중 20% 이하로 매우 낮은 인지도를 보인다.

축제의 브랜드화는 낮은 인지도를 끌어올릴 수 있으며 방문객을 유입하는 수단이 된

다.브랜드를 종합적으로 강화하는 전략을 통해 제주 프린지 페스티벌의 브랜드 인지

도를 상승시키는 것이 시급하다 할 수 있겠다.

둘째로,제주 프린지 페스티벌 BI디자인 시스템을 문제점으로 꼽을 수 있다.설문

조사에서 BI가 제주 프린지 페스티벌만의 특성을 담고 있지 않다고 생각하는 응답이

52%로 과반 이상이다.지역 문화 축제를 브랜드로 인식하게 하기 위해서 가장 중요한

것이 시각적 상징 표현이다.제주 프린지 페스티벌의 BI는 그래픽 표현이 산만하다는

응답을 가장 많이 받으면서 BI표현의 재정립이 필요하다 할 수 있다.또한 응답을

통해 축제의 특성과 지역의 특성도 살려야 한다는 결과가 도출되었다.

축제는 지역 고유의 자연과 인문 환경을 토대로 개최되기 때문에 지역성과 밀접하다

할 수 있다.제주 프린지 페스티벌의 연상 이미지 조사에서도 자연적이라는 응답이

높게 나타났다.제주도의 훌륭한 자연환경이 표현되어야 하는 이유라 할 수 있다.

셋째로,문화 예술 축제로서의 이미지가 약하다 할 수 있다.설문조사에서 1년 이내

문화 예술 축제를 방문한 적이 있는 응답자는 28%였다.하지만 조사를 통해 본 응답

자들은 문화 예술 축제를 생각할 때 가지는 분명한 이미지가 있었고,이미지 연상 조

사를 통해 공통점이 발견되었다.조사를 통해,축제를 방문하고 싶게 영향을 끼치는

요소에서 지역 상징성과 문화 예술성이 높게 나왔다.

제주 프린지 페스티벌은 방문객이 기대하는 축제의 이미지를 심어주지 못 한다고 볼

수 있다.독립 대안 축제로써 새로운 이미지를 추구하겠다는 점이 중요한 것뿐만 아

니라 문화예술 축제로서의 이미지를 전달해야 하는 점도 방관해서는 안 된다.

프린지 페스티벌의 연상 이미지는 ‘자연적’,‘감각적’,‘역동적’,‘현대적’,‘이국적’,‘낭

만적’,‘자유로운’의 항목에서 높은 선택을 받았다.
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제주 프린지 페스티벌의 연상 이미지는 ‘자연적’,‘감각적’,‘역동적’,‘이국적’,‘낭만적’,

‘자유로운’의 항목에서 높은 선택을 받았다.

프린지 페스티벌의 연상 이미지와 제주 프린지 페스티벌의 연상 이미지의 접점을 찾

아 브랜드 아이덴티티 이미지가 생성되야 할 것이다.

종합하여 정리하자면,브랜드 인지도를 끌어올릴 수 있는 방안을 마련하여 실행하고,

BI의 재정립을 통해 제주 프린지 페스티벌만의 상징성을 나타내어야 한다.

그리고 방문하고 싶은 문화 예술 축제의 이미지를 표현하여 독립 대안 축제로서 제주

프린지 페스티벌만의 새로운 이미지를 구축해야 할 것이다.
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Ⅴ.제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티

디자인 전략

A.개선 방향

앞서 설문 조사를 통해본 바,제주 프린지 페스티벌은 인지도가 매우 낮게 나타났다.

아직 3회밖에 되지 않은 생소한 축제이지만,충분히 발전할 수 있는 콘텐츠가 다양하

고,생태자연축제가 많은 제주에서 단연 돋보이는 문화자원형 축제이다.

제주도를 대표하는 문화예술 축제로 발돋움할 수 있도록 인지도를 높일 수 있는 홍

보 전략이 세워져야 한다.체계적인 홍보는 그 축제에 대한 국내외 관광객들에게 인

지도를 높이고 관심도를 높이는데 중요한 역할을 한다.지속적이고 효과적인 축제의

홍보를 위해서는 이미지 홍보를 적극 활용해야 한다.

이미지 홍보를 위해서는 포스터와 리플렛 등의 인쇄물을 전국의 지역자치단체와 관

광협회,각 기관에 배포한다.또한 각종 가이드북에 축제의 일정을 기재하여 방송 매

체에도 취재 홍보의 협조를 의뢰한다.

외국인들을 위해서는 외국 대사관과 공관 등에 각국의 언어로 된 안내 리플렛을 배

포한다.외국인 관광객을 유치하기 위해서는 축제 개최 수 개월 전부터 여행사와 한

국관광공사 해외지사 등에 지역의 언어에 맞게 인쇄한 포스터와 안내 책자를 배포한

다.

또한 인터넷 블로그와 소셜미디어를 통한 홍보가 강화되어야 한다.현재 제주 프린

지 페스티벌의 웹 홍보 툴은 콘텐츠는 존재하지만 활발한 커뮤니케이션이 부족하고,

축제의 정보를 얻기가 어려운 편이다.소셜미디어에서는 각종 이벤트를 진행하고,축

제에 참가할 참여자들에게 참여 유도를 할 수 있는 커뮤니케이션이 필요하다.

또 설문 조사에서는 BI의 재정립이 필요하다는 당위성이 증명됐다.기존 BI에서 문

제된 그래픽의 산만함을 제주도만의 특성과 문화 축제의 특성을 담은 상징 모티브로

표현하여 BI를 재정립한다.제주 프린지 페스티벌의 브랜드 아이덴티티는 지역 상징

성과 문화 예술성을 담은 시각적 표현이 이루어져야 한다.

그리고 제주 프린지 페스티벌의 연상되는 이미지인 ‘자연적’,‘감각적’,‘역동적’,‘이국
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자연적인, 감각적인, 이국적인, 역동적인

적’,‘낭만적’,‘자유로운’의 표현을 그에 알맞는 컬러배색과 조형성으로 시각적 표현을

제안하여 문화 예술 축제로서의 이미지를 강화한다.

[그림 36]축제 브랜드 아이덴티티 확립 방향

B.디자인 방향

1.제주 프린지 페스티벌 브랜드 표현 방법

설문조사 결과에서 도출된 제주 프린지 페스티벌의 이미지인 ‘자연적’,‘감각적’,‘이

국적’,‘역동적’을 반영하여 기존 BI가 표현하지 못한 지역 상징성과 문화 예술성을 담

는 디자인으로 개발한다.제주도 고유의 자연적인 이미지와 문화예술 축제의 취지에

적합한 이미지를 표현한다.

[그림 37]제주 프린지 페스티벌 컨셉 이미지 (https://www.google.co.kr/2015.)
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[그림 38]제주 프린지 페스티벌 I.R.I이미지 스케일 -형용사 표현

설문조사를 토대로 한 ‘자연적’,‘감각적’,‘이국적’,‘역동적’의 I.R.I형용사 이미지 스

케일 조사에서는 내츄럴하고 경쾌하며 다이나믹한 이미지로 부드럽고 동적인 표현이

부합하는 것으로 나타났다.



81

[그림 39]제주 프린지 페스티벌 I.R.I이미지 스케일 -컬러 표현

형용사 이미지 스케일에 따른 I.R.I단색 이미지 스케일에서는 부드럽고 동적인 컬러

는 옐로우톤과 블루그린톤,그 밖의 무채색톤으로 나타났다.

형용사와 컬러 스케일의 도출을 참고하여 제주 프린지 페스티벌의 브랜드 아이덴티

티를 자연적이고 감각적인 표현으로 개발한다.
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2.디자인 표현 전략

가.디자인 심볼

제주도의 지역 상징성을 나타내는 표현 전략으로,자연적인 이미지를 표현하기 위한

컨셉은 제주도의 특성 중에서 선정한다.제주도가 보유하고 있는 수많은 자연자원 중

에서 신비롭고 자연친화적이며 독특한 ‘오름’을 들 수 있다.

오름은 한라산을 중심으로 제주도 전역에 걸쳐 분포하는데 그 수는 360개 이상으로

알려졌다.이들 오름은 형성연대가 오래되지 않았고 빗물의 투수율이 높아 원형이 잘

보존되어 있는 것이 특징이다.

제주도에는 거인 설문대 할망이 제주도와 육지 사이에 다리를 놓으려고 치마폭에 흙

을 담아 나를 때 치마 틈새로 한줌씩 떨어진 흙덩이들이 오름이 되었다는 전설이 있

다.제주도에서의 삶을 이야기할 때 오름은 돌하르방과 함께 빼놓을 수 없는 대상으

로 제주도의 상징이기도 하다.제주도 사람들에게 오름은 민속신앙의 터로 신성시되

어오기도 했다.그래서 지금도 오름 곳곳에서는 마을 사람들이 제를 지내던 터와 당

(堂)의 흔적을 찾을 수 있다.

오름은 또한 제주도 사람들의 생활 근거지로 촌락의 모태가 되었다.사람들은 오름

기슭에 터를 잡고 화전을 일구고 밭농사를 지었으며 목축을 했다.제주 전통 가옥의

초가지붕을 덮었던 띠와 새를 구할 수 있었던 곳도 오름이다.역사적으로 몽골과 일

본 등 외세 침략 시에는 항쟁의 거점이 되었고 봉수대가 설치되어 통신망 역할도 했

다.오름은 제주도 사람들에게는 죽어서 돌아갈 영혼의 안식처와 같은 곳이다.

제주도는 오름을 지속가능한 발전의 대상으로 보호하고 관리하려는 노력을 기울이고

있다.선흘리 거문오름은 제주도 오름으로는 처음으로 2005년 천연기념물(제444호)로

지정되었으며,2007년에는 한국 최초로 ‘거문오름 용암동굴계’라는 명칭으로 세계자연

유산중 하나로 등재되어 보호 관리되고 있다.31)

제주도를 대표하는 수많은 상징물이 있지만 그 중에서도 아직까지 그 이미지가 흔하

게 차용되지 않으면서도 독특한 유일성 있는 자연을 표현할 수 있는 것으로 오름을

31)[네이버 지식백과]오름 [오름](한국민족문화대백과,한국학중앙연구원)
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디자인 심볼로 선정한다.

[그림 40]제주도 다랑쉬오름

[그림 41]제주도 오름돌

(https://www.google.co.kr/2015.)

또한 프린지 페스티벌만의 문화 예술성을 나타내는 표현 전략으로,감각적이고 낭만

적인 이미지를 표현하기 위한 컨셉은 축제가 주는 이미지 중에서 선정한다.축제가

주는 이미지는 신나는 기대감과 평소에는 경험하지 못 하는 이벤트로서의 환상적인

느낌인 것이다.

그 모티브로써 ‘리본끈’을 활용한다.리본끈의 폭죽 터지듯이 솟아나는 형상화를 통

해 다양한 문화 예술을 경험할 수 있는 프린지 페스티벌의 즐거움을 표현한다.오름

에서 솟아나는 에너지와 기대감이 표출되는 이미지의 상징으로 문화 예술성을 디자인

심볼화 한다.

[그림 42]리본끈 (https://www.google.co.kr/2015.)
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나.전용 컬러

제주 프린지 페스티벌의 지역 상징성과 문화 예술성이 어우러지는 컬러는 설문조사

와 이미지스케일 도출결과에 따라 선정하였다.

전용 메인 컬러는 자연적이고 역동적이며 감각적인 옐로우 그린,옐로우,그레이로

선정하였다.본 연구에서는 자연적이고 감각적인 제주 프린지 페스티벌의 이미지를

담는 것이 목표이므로,부드럽고 동적이면서도 감각적인 색상 군을 전용 컬러로 선정

하였다.

밝은 컬러톤과 대비하여 명시성 있는 그레이로 전체적인 중심을 잡고 가독성 있게

디자인한다.설문조사에서 추출한 제주 프린지 페스티벌이 나아가야 할 방향성대로

컬러의 연계성을 표현하였다.

전용 서브 컬러는 역시 이미지스케일 조사에서 추출한 컬러로 그린,오렌지,스카이

블루를 선정했다.메인 컬러의 부드럽고 동적인 이미지를 돕는 역할로써 유사한 색상

군에서 채도 차이가 있는 컬러로 선정하였다.자연적이고 감각적인 제주 프린지 페스

티벌의 이미지를 좀 더 활력 있게 표현하며 지역 상징성과 문화 예술성이 뒷받침되도

록 활용할 수 있는 컬러이다.

[그림 43]선정 컬러
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다.전용 서체

국문 전용 서체는 제주의 미래지향적인 모습을 담아 젊고 신선한 느낌의 고딕을 사

용한다.제주도가 개발한 제주고딕체를 선정하였다.

제주고딕체는 심플한 조형과 모던한 틀로 청정 제주와 중립적 이미지가 나타난다.

또한 제주특별자치도의 상징성과 문화적 고유성을 살리는 서체라 할 수 있다.

영문 전용 서체로는 Universe체를 사용한다.Universe체 중에서 국문 전용 서체와 어

울리는 UniverseLTStd65Bold를 선정했다.가독성이 뛰어나고 제주고딕체와 더불

어 깔끔하고 정보 전달에 뛰어난 서체이다.

 국문서체

 영문서체
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C.디자인 적용 및 어플리케이션 활용 시안

1.1차 디자인

[그림 44]제주 프린지 페스티벌 아이덴티티 1차 디자인

지역 상징성과 문화 예술성을 표현하기 위해 자연적인 느낌과 감각적인 느낌을 담은

디자인 시안을 스크리닝 하였다.이미지 스케일에서 추출된 컬러를 바탕으로 제주 프

린지 페스티벌의 상징적 시각 모티브인 오름을 표현하였다.다양한 오름의 디자인을

통해 솟아 있는 모양이 제주도의 정체성과 축제 브랜드 컨셉을 표현하기에 적합하다

고 판단되었다.오름으로 지역 상징성을 표현한 것뿐만 아니라,축제의 즐거움과 다양

한 문화 예술성의 이미지를 표현한 시안도 제시하였다.위의 시안에서 각각 오름과

축제의 이미지를 표현한 안을 하나씩 선정하여 발전시켜 보기로 하였다.
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제주 프린지 페스티벌 아이덴티티 2차 디자인

(1) 시안 A

지역 상징성을 표현하기 위한 디자

인 모티브 '오름'을 표현하여 제주도

의 정체성을 나타내고, 오름을 휘감

는 다양한 색채로 프린지 페스티벌

의 예술 다양성을 표현한다. 

(2) 시안 B

축제의 즐거움이나 선물을 표현하는 

리본끈을 활용하여 제주의 영문 이

니셜 J를 표현하였다.

2.2차 디자인

<표 34>제주 프린지 페스티벌 아이덴티티 2차 디자인

시안 A와 시안 B는 심볼이 나타내는 의미가 다른 두 가지로 만들어졌다.시안 A는

오름을 상징화하여 제주도만의 지역 상징성을 표현하고,시안 B는 리본끈을 상징화하

여 평소에는 경험하지 못 하는 이벤트로써의 축제의 재미와 기대감을 나타내어 문화

예술성을 표현하고자 하였다.

두 모티브를 결합하여 지역 상징성과 문화 예술성을 함께 담아내는 심볼을 표현하기

로 하였다.
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[그림 45]제주 프린지 페스티벌 아이덴티티 3차 디자인

[그림 45]와 같이 지역 상징성과 문화 예술성을 함께 담은 심볼을 발전시켜 보았다.

폭죽이 터지는 듯한 느낌을 시안으로 시작하여 점점 리본끈의 표현을 구체화하고 단

순화하여 작업하였다.

3.최종 디자인

가.BasicSystem

(1)심볼 마크

2차 디자인을 토대로 두 가지의 상징성을 결합한 심볼을 디자인하여 3차 디자인으로

발전시켰다.제주 지역의 상징인 오름의 형태를 표현하여 문화 예술의 다양성이 하나

로 모인 형체를 표현하였다.또한 리본끈 모티브를 활용하여 문화 예술성을 표현하였

다.오름을 휘감고 솟아오르는 듯한 이미지를 통해 축제의 에너지와 기대감을 표현한

다.지역 상징성과 문화 예술성을 결합한 심볼 마크의 형태이다.제주도의 자연적인

느낌을 담아 지역 고유의 정체성을 표현하고 독립 문화 예술 축제를 세 가지 컬러로
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조합하여 다양성 안에서 융합되어 하나로 이루어지는 이미지로 표현하였다.

[그림 46]제주 프린지 페스티벌 심볼 마크

심볼 마크는 브랜드 아이덴티티를 대내외적으로 표출하는 모든 시각 커뮤니케이션의

기본이 되는 대표적인 상징이다.시각적 통일성을 확보하기 위해 개발된 심볼 마크는

일관된 이미지를 전달하기 위한 것이므로 사용에 있어서 특별한 주의를 요해야한다.

그리드 시스템에 준하여 정확히 표현되어야 한다.심볼 마크는 상황에 따라 단독으로

도 활용할 수 있으며,아이덴티티의 왜곡,변형 및 오남용 등에 따른 이미지 손상 방

지를 위해 규정을 준수하여 사용할 수 있다.

[그림 47]심볼 마크 그리드 및 최소 사용 규격
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(2)워드 마크

워드 마크의 국문 서체는 제주고딕을 사용하여 제주도가 보유한 서체를 사용함으로

써 제주도의 정체성을 나타낸다.영문 서체는 UniverseLT Std65Bold체를 사용하

여 국문 서체와 조화롭게 사용한다.심볼 마크와 잘 조화될 수 있도록 하며 간결하고

깔끔한 느낌을 전달한다.사용 시 형태,굵기,비례 등을 임의로 변경할 수 없다.

[그림 48]국문 워드 마크 그리드 표현

[그림 49]영문 워드 마크 그리드 표현
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(3)시그니처

시그니처는 제주 프린지 페스티벌의 심볼 마크와 워드 마크의 조합으로 적용매체의

상황에 따라 공간,레이아웃 등을 고려하여 적절하게 사용한다.기능과 용도에 맞도록

좌우조합,상하조합 등의 시그니처를 개발하였고 사용시 비례나 크기,간격은 정확히

준수하여 임의로 변경하여 사용할 수 없다.

[그림 50]제주 프린지 페스티벌 BI디자인 개발

[그림 51]국문 시그니처
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[그림 52]영문 시그니처

[그림 53]국영문 혼합 시그니처
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(4)색상 규정

전용 색상은 제주 프린지 페스티벌을 차별화 시키는 중요한 수단이므로 색상 규정을

정확하게 준수하여야 한다.

PrimaryColor는 제주 프린지 페스티벌의 대표 색상이며 배경 또는 모티프에 활용하

도록 지정된 색상이다.SecondaryColor는 PrimaryColor를 보조하여 전체적으로 조

화롭게 활용되어야 한다.전용 색상의 사용은 표현 매체에 따라 색상 차이가 날 수

있으므로 제시된 규정을 준수하여 최대한 표준 색상을 얻을 수 있도록 관리한다.

GreyColor는 그레이 스케일로 변형하여 활용할 때 배경 색상의 명도에 따라 명확

한 식별력을 가지기 위한 규정이다.매체별로 효과적인 적용과 일관된 이미지 형성을

위해 흑백 컬러의 명도에 따라 사용한다.오용된 색상 사용으로 인한 이미지의 훼손

을 막기 위해서 다음과 같은 색상 활용 규정을 준수해야한다.

[그림 54]색상 규정
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나.ApplicationSystem

(1)서식류 – 명함

명함은 서식류 중 가장 중요하며 브랜드 아이덴티티의 첫인상을 주는 역할을 한다.

전용 컬러와 그래픽 표현을 활용해 아이덴티티를 명확하게 전달하도록 디자인하였다.

[그림 55]서식류 -명함
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(2)서식 디자인 키트

편지 봉투,안내장,초대장,명함,필기류,스텝증 등 서식에 관련된 디자인 키트를 디

자인하였다.전용 컬러를 활용하여 축제의 아이덴티티를 표현한다.

[그림 56]서식 디자인 키트
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(3)포스터

포스터는 축제의 이미지를 전달하고 주목성이 높은 시각적 기능을 하는 매개이다.

행사 타이틀과 정보를 직접적으로 알림으로써 관광객 유입의 기능을 한다.축제의 포

스터는 기본 디자인 시스템과 다르게 개별 디자인의 관여도가 높으므로 자유롭게 표

현하면서도 철저하게 디자인되어야 한다.제주 프린지 페스티벌의 선정 서브 컬러를

활용하여 디자인하였다.메인 컬러의 심볼 마크를 돋보이게 하면서 다른 응용 디자인

에도 활용할 수 있도록 발전시킨 디자인이다.

[그림 57]포스터 디자인

[그림 58]포스터 광고
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(4)X 배너

[그림 59]X배너 디자인

(5)가로등 배너

[그림 60]가로등 배너 디자인
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(6)안내 사인

[그림 61]안내 사인

(7)공간·환경 디자인

[그림 62]부스 디자인
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[그림 63]행사장 디자인

[그림 64]전시벽 디자인
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(8)디지털 미디어 디자인

[그림 65]디지털 미디어 디자인

(9)쇼핑백

[그림 66]쇼핑백 디자인
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(10)에코백

[그림 67]에코백 디자인

(11)티셔츠

[그림 68]티셔츠 디자인
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(12)머그컵

[그림 69]머그컵 디자인

(13)뱃지

[그림 70]뱃지 디자인
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(14)패턴

[그림 71]패턴 디자인
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Ⅵ.결론 및 제언

본 논문은 ‘문화자원형 지역 축제 브랜드 아이덴티티 연구’의 대상으로 제주도 프린

지 페스티벌을 선정하여 연구하였다.

다변화하는 환경 속에서 지역의 브랜드는 계속하여 진화하고 있으며,세계적인 유명

한 지역 축제들을 통해 지역 브랜드의 가치는 상승하고 지역과 주민은 경제력을 높일

수 있게 된다.

제주도의 글로벌 섬으로써의 도약과 그에 따른 여러 문화 자원의 가치를 알릴 수 있

는 기회가 만들어져 프린지 페스티벌이라는 축제 브랜드가 지속될 수 있는 전략이 필

요하다고 판단되었다.제주도라는 자연환경이 주는 특성과 문화 자원이 결합된 축제

를 효과적으로 홍보할 수 있는 브랜드 아이덴티티를 개발하였다.이를 통해 제주 프

린지 페스티벌의 정체성을 명확하게 하며 인지도를 높이고 발전과 활성화를 도모하고

자 하였다.지금까지의 연구 결과를 요약하면 다음과 같다.

첫째,본 연구의 이론적 배경인 축제 브랜드 아이덴티티에 관한 이론적 개념과 근거

를 알아보고 축제 브랜드의 유형과 축제의 효과와 지역 축제 브랜드의 기대효과를 알

아보았다.또한 지역 축제의 디자인은 어떤 시각적 표현으로 구성되었는지 알아보았

다.

둘째,지역 축제 브랜드의 현황과 사례를 연구하였다.국외와 국내의 지역 문화자원

축제 사례 중에서 디자인 시스템이 잘 구축된 사례를 분석하였다.사례 분석을 통해

서 문화자원형 축제 브랜드 아이덴티티의 이미지를 어떻게 개발할 지 모색하였다.

셋째,제주 프린지 페스티벌의 현황과 문제점을 분석하였다.제주 프린지 페스티벌이

직면한 현 상황과 브랜드 디자인 측면에서의 상황을 분석하여 어떤 문제점이 있는지

도출하였다.

넷째,설문조사를 통하여 문화자원형 축제 브랜드 디자인 아이덴티티와 제주 프린지

페스티벌 브랜드 아이덴티티의 이미지를 도출하였다.제주도의 문화자원 축제는 지역

상징성과 문화 예술성이 적절히 반영되어야 한다는 결론이 나오게 되었다.또한 현

제주 프린지 페스티벌의 디자인을 새롭게 변화시켜야 한다는 당위성을 얻을 수 있었

다.
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다섯째,설문조사에서 도출된 문제점의 개선 방향을 제시하고,그에 따른 표현방법과

전략을 연구하였다.그리하여 새로운 방향의 디자인 브랜드 아이덴티티를 개발하였다.

제주 프린지 페스티벌의 최종 컨셉은 지역 상징성과 문화예술성의 표현이 어우러지는

자연적이면서 감각적인 디자인으로 개발되었다.또한 제주 프린지 페스티벌의 인지도

를 높이기 위해 다양한 수단으로 축제를 알릴 수 있는 프로모션 디자인을 제시함으로

써 연구의 완성도를 높였다.

지역의 문화 자원인 축제가 브랜드로써 그 자원이 홍보되어 많은 사람들이 인식하고

경제적인 효과로 이어지게 된다면 오랫동안 그 효과가 지속될 것이다.문화라는 가치

가 그렇기 때문이다.

문화자원형 지역 축제 브랜드가 활성화되기 위해서는 시각적 상징인 브랜드 아이덴

티티의 다양한 활용을 통해 인지도를 높여야 한다.이와 아울러 축제의 매력성이 유

지되어야 경제적 효과와 함께 성공적인 브랜드 인지도가 확립될 것이다.축제를 대표

하는 상징 심볼은 브랜드 디자인으로써 영향력을 갖는다.이미 선진 문화권에서는 일

반화 되어 있으며 그 자체로 상품화되어 경제적 효과와 함께 장소 마케팅으로서 함께

주목받는다.

앞으로도 축제의 글로컬리즘(glocalism)의 관점에서 성장을 도모해야 할 것이다.제

주 프린지 페스티벌이 우리나라 사람 뿐 아니라,세계의 모든 사람이 문화적으로 공

감할 수 있고,긴밀하게 커뮤니케이션할 수 있는 모두의 문화 축제의 중심이 되는 지

역 브랜드가 되길 기대한다.
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○ 다음은 프린지 페스티벌에 대한 질문입니다.설명과 사진을 보시고 질문에 응답해 주

시기 바랍니다.

안녕하십니까?

본 설문은 [문화자원형 지역 축제 브랜드 아이덴티티 개발 연구]를 위한 자료로서

학술적인 목적으로 사용하고자 작성된 설문지입니다.본 설문에 대한 모든 내용은

순수 통계 자료로만 사용되고 무기명으로 처리 됩니다.

본 설문지는 정답이 있는 것이 아니므로 생각하시는 대로 솔직하게 답변해 주시면

됩니다.

귀중한 시간 설문에 협조해 주셔서 감사합니다.

2015년 05월

지도교수 :이화여자대학교 디자인대학원 박수진 교수

연구자 :이화여자대학교 디자인대학원 광고·브랜드디자인전공 최고운

<부록-1>설문지

Ⅰ.응답자 일반 현황조사

1.귀하의 성별은 무엇입니까?

① 남자 ② 여자

2.귀하의 연령대를 표시해주십시오.

① 10대 ② 20대 ③ 30대 ④ 40대 이상

3.귀하가 종사하는 직업군을 표시해주십시오.

① 학생 ② 직장인 ③ 자영업 ④ 전문직 ⑤ 기타( )
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매우 다소 보통 다소 매우

자연적 ① ② ③ ④ ⑤ 인공적

감각적 ① ② ③ ④ ⑤ 이성적

역동적 ① ② ③ ④ ⑤ 정적인

현대적 ① ② ③ ④ ⑤ 전통적

이국적 ① ② ③ ④ ⑤ 익숙한

낭만적 ① ② ③ ④ ⑤ 현실적

화려한 ① ② ③ ④ ⑤ 단순한

자유로운 ① ② ③ ③ ③ 격식있는

※ 프린지 페스티벌(FringeFestival)이란?

프린지(Fringe)는 변두리,외곽,가장자리,비주류라는 뜻을 지닌 단어이다.

프린지 페스티벌은 다양한 문화예술인들의 자유로운 상상력과 실험정신을 엿볼 수 있는

‘대안문화축제'로,특정 기준에 따라 작품을 선정하지 않으며 아마추어에서 전문 예술단

체에 이르기까지 누구나 자유롭게 참여할 수 있는 축제이며,각자 제작한 공연과 작품들

을 축제 프로그램으로 구성하고 공동으로 운영하는 것이 특징이다.세계적으로 유명한

에든버러 프린지 페스티벌이 시초이자 대표적이다.

2.프린지 페스티벌에 대해 알고 계십니까?

① 알고 있다 ② 잘 모른다

2-1.프린지 페스티벌을 떠올렸을 때 다음 이미지가 어느 정도 연상되는지 체크해 주세

요.
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Ⅲ.제주 프린지 페스티벌 설문조사

3.제주 프린지 페스티벌에 대해 들어본 적이 있으신가요?

① 있다 ② 없다

○ 다음은 제주 프린지 페스티벌에 대한 질문입니다.설명과 사진을 보시고 질문에 응답

해 주시기 바랍니다.

※ 제주 프린지 페스티벌이란?

제주 프린지 페스티벌은 1% 변방의 섬을 문화예술의 중심지로 발전시켜 나가기 위해 탄

생한 문화예술 축제이다.동아시아의 중심에 있는 섬 제주도의 문화지정학적 장점을 살

려 향후 제주도를 아시아 문화예술의 중심지로 발전시키기 위해 태동한 예술축제이다.

지역의 토종예술가들과 지역주민,관광객 등 모두가 문화예술의 열정적인 에너지를 나누

고 소통하는 장으로서 모색이 시작되고 있다.

4.제주 프린지 페스티벌이 사용하고 있는 BI는 지역과 페스티벌의 특성을 충분히 담고

있다고 생각하십니까?

① 매우 그렇다 ② 그렇다 ③ 보통이다 ④ 아니다 ⑤ 전혀 아니다

4-1.제주 프린지 페스티벌의 특성이 느껴지지 않는다면 그 이유는 무엇입니까?

① 축제의 특성이 잘 드러나지 않는다

② 지역의 특성이 결여되었다

③ 그래픽 표현이 산만하다

④ 로고의 식별이 어렵다

⑤ 기타( )
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매우 다소 보통 다소 매우

자연적 ① ② ③ ④ ⑤ 인공적

감각적 ① ② ③ ④ ⑤ 이성적

역동적 ① ② ③ ④ ⑤ 정적인

현대적 ① ② ③ ④ ⑤ 전통적

이국적 ① ② ③ ④ ⑤ 익숙한

낭만적 ① ② ③ ④ ⑤ 현실적

화려한 ① ② ③ ④ ⑤ 단순한

자유로운 ① ② ③ ③ ③ 격식있는

4-2.제주 프린지 페스티벌을 떠올렸을 때 다음 이미지가 어느 정도 연상되는지 체크해

주세요.

5.제주 프린지 페스티벌의 BI를 개발할 때 축제를 방문하고 싶은 영향을 끼치는 특징적

요소는 무엇이라고 생각하십니까?

① 지역 상징성 ② 문화 예술성 ③ 유희성 ④ 체험성 ⑤ 조형성
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ABSTRACT

A studyonbrandidentitydevelopment

forculturalresourcetyperegionalfestival

-FocusedonJejufringefestival-

Choi,GoOon

MajorinAdvertising& BrandDesign

DepartmentofDesign

TheGraduateschoolofDesign

EwhaWomansUniversity

Theenvironmentcoveringregionaleconomyischangingasaginganddecreasing

population caused thereduction in marketand theglobalization oftheworld

intensifiedcompetition.Underthisenvironment,eachregionisestablishingvarious

methodstofinditswaytodevelopandraiseeconomicpower.Underthechanging

environment,oneofthemethodsthatischosentopromotetheregion’sresources

isregionalbrand.TheregionsinKoreahaveeachselecteditsregionalbrand,but

theimageortheidentitythattheregionalbrandsendsisinsufficient.Inorderfor

theregionaleconomytoconstantlydevelop,brandedproductsandservicesthat

createmoreprofittotheregionarerequired.Forthis,theregionmustestablisha

brandofitsculturalresourcessothatthebrandcanexpressregion’scharm and

identity.
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Astherangeofbrandexpandstoculturalfield,theconceptsofbrandhavebeen

employedtointangibleassetsaswell.“Festival“ishighlightedforbeingacorein

culturalresourcethateffectivelyutilizesintangibleassets.Festivalsimprovethe

region’simageandurgeeconomicvitalization.

AlthoughKoreapossessesmultiplelocalfestivalsthatareremarkable,theystill

havealongwaytogotocatchupwithotherworld-renownedfestivals.The

carnivalinVeniceorthecarnivalinRioisgreetedbyanoverflowingnumberof

visitorswhocomefrom allovertheworldjustforthefair.Thisfestivalhas

embarked from theinterrelationship ofitsregion,and hasturned itscultural

resourcesintoafestival.

Dueto theglobalization and thegrowth in cultureindustry,thenumberof

foreignersvisiting Koreahasrisen andtherefore,thefestivalsin Koreamust

advanceintheperspectiveofglocalism.

In thiscontext,thefollowing paperchoosesaglobalizedregion andtriesto

develop the festival’s brand identity comprised of the region’s merit and

characteristic.

WehavechosentheJejufringefestivalastheappropriatesubjectofthestudy.

Themainkeywordfortheglobalizedislandisculturaldevelopment.Jeju’stourism

codeisintheprogressoftransformingintoexperiencingandculture,andthetime

hascomewhereanevolutioninculturalresourcesisnecessary.

Onemustsearchfortheregion’sdistinctanduniqueimageinordertoform a

brand that is differentiated from other region’s brand.Jeju fringe festival

encompasses regionality and culturalart,and it is expected to become a

distinguishedbrand.

Inthe21stcentury,thevaluesofcontentshavesurpassedtheboundaryofnation

andnow influenceregionsaswell.Jejufringefestivalisanticipatedtobea

regionalbrandstandinginthecenterofculturalfairandabrandthatnotonlythe

localpeople,butalsoallthepeoplearoundtheworldcanrelateculturallyand

conductintimatecommunication.


	Ⅰ.서론
	A.연구 배경 및 목적
	B.연구 범위 및 방법

	Ⅱ.용어 및 개념의 정의
	A.축제 브랜드 아이덴티티
	1.축제 브랜드 아이덴티티의 개념
	2.지역 문화 축제

	B.지역 축제 브랜드 아이덴티티
	1.지역 축제 브랜드 유형
	2.지역 축제 브랜드의 기대효과
	3.지역 축제 브랜드 디자인 시스템
	4.지역 축제 브랜드의 표현 특성


	Ⅲ.지역 축제 브랜드 현황 및 사례 분석
	A.국외 축제 브랜드 사례
	1.영국 에든버러 국제 페스티벌
	2.프랑스 아비뇽 페스티벌
	3.프랑스 니스 카니발
	4.프랑스 칸 영화제

	B.국내 축제 브랜드 사례
	1.가평 자라섬 국제 재즈 페스티벌
	2.춘천 국제 마임 축제
	3.전주 국제 영화제

	C.사례 종합 분석

	Ⅳ.제주 프린지 페스티벌 현황 및 문제점
	A.제주 프린지 페스티벌 일반 현황
	B.제주 프린지 페스티벌 브랜드 디자인 현황
	1.제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 분석
	2.현황 분석을 통한 문제점 도출

	C.설문조사 분석 및 결과
	1.제주 프린지 페스티벌 설문조사 분석
	2.설문 조사 결과 분석 및 통계
	3.설문 조사 종합 분석 및 문제점 도출


	Ⅴ.제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 디자인
	A.개선 방향
	B.디자인 방향
	1.제주 프린지 페스티벌 브랜드 표현 방법
	2.디자인 표현 전략

	C.디자인 적용 및 어플리케이션 활용 시안
	1.1차 디자인
	2.2차 디자인
	3.최종 디자인


	Ⅵ.결론 및 제언
	참고문헌
	부록-1설문지
	ABSTRACT


<startpage>14
Ⅰ.서론 1
 A.연구 배경 및 목적 1
 B.연구 범위 및 방법 3
Ⅱ.용어 및 개념의 정의 4
 A.축제 브랜드 아이덴티티 4
  1.축제 브랜드 아이덴티티의 개념 4
  2.지역 문화 축제 8
 B.지역 축제 브랜드 아이덴티티 11
  1.지역 축제 브랜드 유형 12
  2.지역 축제 브랜드의 기대효과 16
  3.지역 축제 브랜드 디자인 시스템 21
  4.지역 축제 브랜드의 표현 특성 24
Ⅲ.지역 축제 브랜드 현황 및 사례 분석 29
 A.국외 축제 브랜드 사례 29
  1.영국 에든버러 국제 페스티벌 29
  2.프랑스 아비뇽 페스티벌 33
  3.프랑스 니스 카니발 36
  4.프랑스 칸 영화제 40
 B.국내 축제 브랜드 사례 44
  1.가평 자라섬 국제 재즈 페스티벌 44
  2.춘천 국제 마임 축제 48
  3.전주 국제 영화제 52
 C.사례 종합 분석 56
Ⅳ.제주 프린지 페스티벌 현황 및 문제점 57
 A.제주 프린지 페스티벌 일반 현황 57
 B.제주 프린지 페스티벌 브랜드 디자인 현황 61
  1.제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 분석 61
  2.현황 분석을 통한 문제점 도출 64
 C.설문조사 분석 및 결과 66
  1.제주 프린지 페스티벌 설문조사 분석 66
  2.설문 조사 결과 분석 및 통계 67
  3.설문 조사 종합 분석 및 문제점 도출 76
Ⅴ.제주 프린지 페스티벌 브랜드 아이덴티티 디자인 전략
 A.개선 방향 78
 B.디자인 방향 79
  1.제주 프린지 페스티벌 브랜드 표현 방법 79
  2.디자인 표현 전략 82
 C.디자인 적용 및 어플리케이션 활용 시안 86
  1.1차 디자인 86
  2.2차 디자인 87
  3.최종 디자인 88
Ⅵ.결론 및 제언 104
참고문헌 106
부록-1설문지 108
ABSTRACT 112
</body>

